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ONSOZ

Gunumiuz toplumsal yaminda, tiketim sadece insanin gereksinimlerire elthesi ile sinirl
degildir. Tuketim ayni zamanda kamusalsganda insanin sosyal statl ve kimlik edinmesini
de sglayan bir olgudur. Bu bakimdan tuketimsahnliklari kamusal yamda insanin der
insanlar ile olan ikkilerinde énemli bir role sahiptir. Konut da insarmgevresinde bulunan ve
yasami i¢in ¢ok dnemli bir Grin olmakla birlikte, imaa kamusal alanda sosyal statisuni ve
kimligini gosterebilecgi en 6nemli araclardan bir tanesidinsanin kamusal alandagdr
insanlar ile olan ikkilerinde konutun yeri bu ¢gmanin ¢ikg noktasi olmstur. Gunimuz
toplumunda 6zel alan ve kamusal alagkiBi ortaya konmaya calimistir.

Bu calsmanin balangicindan itibaren, gerek konunun immunda gerekse disiplinlere arasi
ili skilerin kurulmasi gamasinda, ¢aimaya yonelik her konudaki gl&i ve dezerlendirmeleri

ile beni yonlendiren ve ¢amami tamamlamamda buyik katkisi olan tez glaanim Dr.
Candan Cinar'a @erli katkilarindan dolay tekkir ediyorum. Her konuda beni destekleyen
ve buyudk bir sabir gostererek yagan metinleri okuyup, bana yardimci olan Onur’a gek
borcluyum. Eitim hayatimda oldgu gibi her konuda beni destekleyen ve yardimci olan
aileme ozellikle de annem Dr. Ulku §a’a bana kawm gosterm§ oldusu sonsuz sevgi ve
anlays icin tesekkir etmek istiyorum.



OZET

Kapitalizmin yaratmy oldugu piyasa ekonomisi icinde piyasada gotza giren tim drtnler
degisim, kullanim ve prestij deerlerine sahiptirler. Konut da piyasa icinde dotza giren bir
ariin olmasi nedeni ile piyasada bulunan tim makahizmetler gibi d@sim, kullanim ve
prestij dgerlerine sahip olan bir Grtiin haline d@miisttir. Konut ttketici icin kimlik/sosyal
statil belirten bir olgu olmasi yoniu ile kamusalndk insanin ger insanlar ile olan
iliskisinde onemli bir role sahiptir. Bu Plamda konut insanin yami icin en temel
gereksinimi olmakla birlikte kamusal alanda biregosyal statiisini ifade edebil@cen
onemli araclardan bir tanesidir. Bu gatada konut yerkgmeleri, kamusal alan ve 6zel alan
ili skisi bakimindan dgerlendiriimeye caklmistir. Calsma icinde konut ve kamusal alan
iliskisi toplumsal ygamda insanin c¢evresinde bulunagiediinsanlar ve drtnler ile olan
ili skilerinin tim boyutunu belirleyen tretim-tiketiniskileri cercevesinde ele alingtir.

Calismanin birinci béliminde ¢amanin icergi ve hedefleri ortaya konmaya galmistir.

Ikinci bolumde, her tirli mal ve hizmetin bireysettimden kitlesel tilketime gacsureci
Ozellikle dretim ve tuketim igkilerinin olusturdusu kamusal alanda insanin Urtnler ve
insanlar ile olan ikkileri cercevesinde derlendirilmistir.

Uclincli bolimde, Uretim ve tuketim skilerinin degsismesi sonucunda konutun kamusal
ili skilerden siyrilmasi ile birlikte 6zel ve kamusakgenin birbirinden ayrilmasi incelengtir.
Uretim ve tiketim iljkilerindeki desisim ile birlikte kamusal ygamda tiiketimin insan igin
prestij/sosyal statl §ayan bir olgu olmasi tGizerinde durulgtwr.

Calismanin 4. boliumunde ise, Turkiye'deki konut ygmeleri ve kamusal alan gkisi 1980
oncesi ve sonrasi donem olarak inceletimi Ozellikle 1980 sonrasi donemde konut
piyasasinin en populer konut sunum bigimi olan kag@nut yerlameleri, 6zel ve kamusal
alan iliskisi cercevesinde insanin konutla ve insanla digkileri kapsaminda ele alingtir.

Calismanin 5. bolumiu olan sonuclar kisminda isgedibdlimlerden elde edilen sonuclar
sunulmuytur.

Anahtar kelimeler; Uretim-Tiketiniliskileri, Ozel-Kamusal Alan, Konut, Kapali Konut
Yerlesmeleri

Vi



ABSTRACT

All products circulated in the market have the eabf exchange, use and prestige in the
capitalistic economy. Housing, like any other médkeven product or service, therefore
turned out to be a product of exchange, use anstigee Housing provides an identity and
social status to consumers, and for this reasgulays an important role in establishing
relationships with other individuals in public. Ass result, housing is not only the most
important basic need of individuals but also is iadication of social status in public
platforms. This study attempts to evaluate gateehroanities and their relationship with
public platforms. In this study, private and pulpilatform interactions were examined in the
context of the production-consumption interrelasioips that determine all dimensions of
people and product interrelationship in a civilisbe

The first section provides insight into the contendl the objectives of the study.

In the second section, the transition period of dyomr services from individualistic

production into mass consumption was evaluateds Ewaluation was made within the
borders of the interrelationships between peopth pioducts and people in public platforms
that are formed by the production-consumption netationships.

In the third section, the separation (break-off)paivate and public lives as a result of the
changes in production and consumption interrelah@s and the severance of housing from
public relations is e-amined. The fact that pedyalee become more consumption-oriented to
acquire social status and prestige due to the ehangproduction and consumption
interrelationship are explored.

In the forth section of the study, the gated comitiesrand public platform interrelationship
is investigated in two parts: before 1980 and afi®@80. Especially after the 1980s, gated
communities have become the most popular housitigeirmarket. Therefore the study takes
the relationship of people with housing and alsthwther people into account in the concept
of private and public platforms.

Finally, in the fifth section of the study, the wéis of previous sections are presented.

Keywords: Production-Consumption Interrelationshipsivate-Public Platforms, Housing,
Gated Communities

vii



1. GIRIS

Ilk cagdan ginimiize kadar insgnhh gelsim sirecinde insanda barinma ihtiyact 6n
plandadir. Mgaralar, akap kulUbeler, villalar, sira evler, mistakil korautl apartmanlar ve
nihayet gokdelen tipi konut kuleleri ve konut varkesal mekanlarin bir arada ofglukapall

konut yerlgmeleri ginimuzde wagimiz barinaklardir.

1980'li yillardan itibaren Turkiye'deki konut piyasinda konut tretim bicimi ve konutlarin
piyasaya sunumlari @sim gostermgti. Bu donem itibariyle konut piyasasinin en gbzde
dretim bicimi; icinde c¢ay, okul, spor salonu gibi kamusal alanlari da ldhram kapali konut
yerlesmeleri olmaya bgamistir. Daha cok Ust-orta gelir grubu hedeflenerek ibgap bu
uretimde, konutlarin pazarlanmasinda ve tanitimikdautun mimari niteliklerinden c¢ok
yerlesmenin sahip oldgu kamusal mekanlar ve bunlarin dolayisiylaaya tarzi olgusu 6ne
ctkariimstir. Gunamiz konut piyasasinda, konutun tiketigyaumu konutun yam tarzi
gibi simgesel dgerler Uzerinden yapilmaktadir. @mlukla bu simgesel derler ise;

yerlesme icinde yer alan kamusal mekanlarin yardimiyatotulan ygaam tarzina odaklidir.

Kapall konut yerlgmeleri piyasanin giderek en gtzde uretim bicimiwinve tiketicilerden
blyuk ra&bet gormeye bgamistir. “Ideal ev” ve “ideal ygamin” bir arada sunulgu ve
pazarlandii bu yerlemeler 6nce kent icindeki sinirh sayidaki sbarsalarda Uretilngj
sonrasinda ise kentsdialanlara tgmis ve yayginlamistir. Bu ba&lamda arstirmanin hedefi;
konut yerlgmelerinin 6zel ve kamusal alanin birbirleri ileaol iliskisi cercevesinde
incelenmesi ayrica konut ve kamusal alanin behirlizerindeki etkisinin ele alinmasi

yoniinde belirlenmgtir.

Kamusal alanda insan-insansklisi ve insan-urtin ifkisi piyasa ekonomisinin kurulmasi ve,
piyasada dokama giren Urdinlerin birer meta haline gelmesi iggigimistir. Kamusal alanda
insanin Urdnlerle olan gkisi ve insanin insanlarla olanskisinin tim boyutunu tretim-
tuketim iliskileri belirlemektedir Glinimuz toplumunda tiketim insan igin sadece igtayan
karsilanmasi ile sinirli bir anlama sahipgiddir. Tuketim, kimlik ve prestij belirten bir olgu
olmasi yonu ile kamusal alanda insanigediinsanlar ile olan ileiminde énemli bir role

sahiptir.

Kamusal ygam, insanin aile ve yakin arkatai diindaki insanlar ile olan gkisi olarak
tanimlanabilir. Konutun, insanin gami icin gerekli olan en 6nemli gereksinimlerden bi
olmasi nedeni ile kamusal gganda insanin @er insanlar ile olan ilegimindeki yeri bu

calismanin ¢iks noktasi olmstur.



Calismanin amacinin konut alanlaringekillendirdigi yeni kamusal alanlarin incelenmesi
olmasi, cakmada oOncelikle konut ve kamusal alandaki tariligglisimuin ele alinmasini
gerekli kilmstir. Konut alanlarinin ve kamusglin dongumu, oncelikle insanin kendi
gereksinimini Ureten bir varlik agundan tiketimini sermayeye daiiren bir birey olana
kadar gecirdii surecte Uretim tiketim gkileri ile kamusal alanda insanin konutla olan ve
insan ile olan ikkisinin irdelenmesi yolu ile yapilrgtur.

Bu cercevede caimanin 2. b6liminde insan-uringkisinin yol actgl Uretim tiketim
ili skisinin kamusal alanda yaratmeldusu donigim ele alinmgtir. Onceleri insan sadece
kendi gereksinimini Uretirken daha sonralari Uretidireticinin  bireysel gereksinimleri
karsilamak amaci ile dgl piyasada satmak icin yagtibir is haline gelmitir. Bu slrecin
devaminda ticaretin karl big haline gelmesi ile birlikte Uretim teknikleri veganizasyonu
gelismistir. Sanayi tretimi ile birlikte Uretimin kitleselarak pazardaki ngteri kitlesine gore
yapilmasi sonucunda tuketim, kamusaayada bireyin hayatinda farkl bir rol oynamaya

baglamistir.

Tuketim, sadece gereksinimlerin kd@nmasi olarak d@ bireyin hayatinda haz ve tatmin

mantgi ile yapilan bir olgu haline dogtnUstar.
Ozellikle giinimiiz toplumunda bireyin tiiketimi budaser cercevesinde olur.
e Kullanim dezeri
» Degisim degeri
* Kimlik degeri
Bu U¢ degerden sonuncusu olan kimlik gkri, tiketim kavraminin kamusal ggandaki
onemini ortaya koymaktadir. Gunimuiz toplumunda ksahygamda bireyin sahip olgw

kimlik degeri ve sosyal statl tuketim gkanliklar ile deerlendirilen bir duruma

dontsmdustir.

Calismanin hedefi ¢cercevesinde Gcuncli boélimde, korkaurusal ilgkilerinden siyrilip 6zel

mekan haline gelmesi, kamusalsgm ve 6zel ygamin birbirinden ayrilmasi ve konutun
piyasa icin Uretilen bir meta haline gelmesi Uzgeinlurulmigtur. Konutun 6zel mekan haline
gelme slrecinde ayni zamanda kamusgdiyala olan d&simlerin (altyapi donanimi, tiketim

mallari) konuta olan etkisi incelengtir.



Gelisen hizmet sektort ile birlikte daha 6nceki déneddekonutun bunyesinde toplanimi
olan pek cok hizmet konut gindaki kamusal mekanlarda k#danmaya bglamistir.
Piyasadaki mal ve hizmetlerin gggenmis oldugu gunimiz toplumunda, insanlarin

tuketimleri kamusal y@mdaki sosyal statilerinin ifadesi haline ggtimi

Konutun piyasada dajana giren bir Griin olmasi neticesinde, konut dgag@da bulunan tim
tiketim mallarinin tadigli kullanim, dgisim ve prestij dgerini tasimaktadir. Konutun,
dretimi ve tiketimi esnasinda prestijgdeinin 6nem kazanmasi, insanlarin konutu sadece
barinma ihtiyacin karlayan bir yapi olarak @@ ayni zamanda kamusal gamlarinda sahip
olabilecekleri kimlik dgerinin bir gostergesi olarak tiiketmelerine nedemustur Insan-
insan ilskisinde kamusal yamin belirleyicisi olan tiketim glnliklari kapsaminda konut,

insanin sosyal statisind belirten en dnemli ardgiabirisidir.

Bu kapsam icinde Turkiye’'deki konut yegieelerinin ve kamusal alanin dahima 4. Bolum
icinde incelenmtir. B6lUm iginde 1980 6ncesi ve sonrasklinde bir ayrim yapilmgiolmasi
ve Ozellikle 1980 sonrasi dénemin ayrintili olanagelenmesinin temel nedeni, 1980 yilinin
Tarkiye icin bir donim noktasi olmasidir. Bu donemgianan sosyal, ekonomik, politik

desisimlerden gerek konut alanlari gerekse kamusal etlaitenmitir.

Calisma icinde 1980 Oncesi donem, Ust-orta gelir grubukanut ile 6zdglesen prestij
talebini konutun hangi 6zelliklerinin kakadiginin tespiti icin incelenngtir. Donemlere goére
farkli olarak konut gerek kent igindeki konumu, naimveya teknik 6zellikleri ile gerekse i¢
mekan duzeni ile tiketicinin yaminda onemli bir simgesel gkxe sahip olmgtur. 1980
oncesi donemin bgekilde analizinin yapilmasinin nedeni, 1980 sonaataya ¢ikan kapali

konut yerlgmelerinin piyasa icindeki tretilme nedenlerininaanabilmesi icindir.

1980 sonrasi donemi 6ncesi donemden ayirt edenamlvfarklilik; daha dnceki dénemlerde
konut Uretimi kiicuk 6lcekli 6zel giim tarafindan gerceksérilir iken, 1980 sonrasi buyik
sermaye gruplarinin konut Uretimine gignalmalaridir. Ayrica 1980 sonrasi donemde 6zel
sermaye gruplari kamusal mekan ve hizmetleri démiage balamislardir. Buyuk oOlcekli
0zel sermayenin hem konut hem de kamusal mekammimet girms olmasi hem konutun
hem de kamusal mekanlarin 6nceki donemlere goiddilegmasina neden olmgtur. Bu
baglamda, bélimde konut ve kamusal mekanlarin 6zehage veya kamu giimi sonucu

uretilmeleri arasindaki farklar Gzerinde durulacakt

Ozel sermayenin kamusal mekan Uretmeygabeas! sonucunda piyasada dotea giren

mekanlar, hizmetler ve mallar g#enmistir. Bunun sonuncunda bu mal-hizmet ve



mekanlardan faydalanmak (tiketim sklnliklari) bireyin kamusal yamdaki kimlgini
olusturmaktadir. Piyasadakigkr metalar arasinda konut, bireyin kignti teshir edebilecgi,
sosyal statlsuni sergileyebilgcen 6nemli aractir. Bu nedenle konutun sahip gldprestij
degeri konutun piyasa icindeki tiketimini etkiler. Qilde 6zel sermayenin @rlikli olarak
ust-orta gelir grubunu hedefleyerek ygptiiretimlerde, tiketimin kimlik dgeri hedef
alinarak yapilmgtir. Bu durum, son yillarda konut piyasasinin epiper Uretim modeli olan
kapali konut vyerlgmelerinin olgum nedenlerini ve piyasada varglubicimlerini
algilayabilmek acisindan ¢cok onemlidir. Ayrica, Woryerlemelerinin gelecekte de konut
piyasasli icinde bugunku gibi Uretilip Uretiimeyelegkyada Ust-orta gelir gruplari icin farkli
konut sunum bicimlerinin geip gelismeyecgi calisma sonunda gerlendirilecektir.



2. URETIM-TUKET iM ILiSKiSiNiN OLUSTURDUGU KAMUSAL ALAN

Insan yaaminin, kamusal ve 0Ozel olarak ayrilmasi dolayasighmusal mekan ve 6zel
mekanin birbirinden ayr olarak tanimlanmasi zaniginde uretim-tiketim ikkilerinin
degismesi ile ortaya c¢ikan bir durumdur. Bu nedenle geteak kamusal alan ve 6zel alanin
birbiri ile olan iliskisi ele alinacaksa, 6ncelikle insanin kendi ihtlgaini Greten bir varlik
olusundan tuketimini sermayeye daiirebilen bir birey durumuna gelene kadar gegirdi

sure¢ Uzerinden anlatilmasi konunun gitdilirli gi acisindan gerekli olacaktir.

Insanin ygamini sirdurebilmesi igin gerekli olan besinlerohgganin sunumu olmaktan
cikmasi ile birlikte tarim déneminin gadigi kabul edilir. insan artik temel ihtiyaci olan
besinleri kendisi uretebilir hale gelgtir. insan, ygamini surdiirebilmek icin ganin hazir
olarak verdiklerini tUketmekten kiea kendisi icin gerekli olanlari yine kendisi Urgteneyi
ogrenmeitir. Tarim yolu ile Gretimden 6nce insan yagdda buldgu bitkileri yiyerek yada
avlanarak ygamini surdirmgtlr. Tarima gegi ayni zamanda insanin toprak ile olan
ili skisinin kurulusudur. Boylelikle yagamini devam ettirebilmek icin avlagihayvanlar ve
buldusu bitkileri yemekten bgka, Uretici olarak topraktan kendi besinini Ureliebnale

gelmistir.

Bu doénemde insanin yiyecek dretimi; genellikleiyia¢ duyd@gu kadar ve vyalnizca
kendisinin kullanaca miktarda olmgtur. Tarimin d@a kaullarindan olumsuz etkilenmesi
veya tarimla topraktan elde edilecek besinlerin a&gngilin belirli zamanlarda elde
edilebilmesi (toprain trtin vermesi) durumu, insanin yiyecekleri dabara kullanabilmek
icin saklama veya depolama c¢ozumlerini gelnesine neden olmgtur. Yiyecekler bu

nedenle, sadece saklama amacli olarak fazla mkimetiimeye bgdamistir.

Insanin yiyecek dinda Uretmi oldusu bir diger gereksinimi ise barigadir. Tarim
toplumundan o6nce barinak sadecesaton olumsuz kgaullarindan etkilenmemek amacgli
uretilirken; tarimla birlikte, barinak @nak olma gorevini surddrtrken, yiyeceklerin
depolanma, kurutma, saklanma gigdemlerinin de gercekigirildi gi bir yapiya dongmustur.
“...Barinak, tarimla birlikte, insanin yiyeceklerini gitigi, sakladgi, yedgi, uyudwu bir
mekan haline gelrytir...” (Acar, 1996)

Insanin uretngioldugu bu barinaklar, tarim yapilan alan iginde yer gimbalamistir. Tarim
toplumuna gegi ile birlikte olwan toprga ba&imli yasam, insanlarin hayatlarini gécebe
olarak dgil de belirli sabit bir yerde yama zorunlulgunu ortaya koymgiur

(Ozdgzan, 1996). Konut olarak tanimlanan kalici bariagkhsanin go¢ etmeden, bulugdu



yerde sirekli bir dizen kurmasi ilestanistir. ilk yerlesimlerde, tarim alanin biytikgii
nedeni ile konutlar birbirinden kopuk ve uzak olam@usmustur. Ancak, zamanla kadin,
erkek ve cocuklardan alan cekirdek aile, zaman icindeska kadin, erkek ve cocuklarin bu
topluluga katilmalari ile kalabalikiais, yakin yerlerde yeni barinaklarin yapimini gerekli
kilmistir. Bu gelsme ayni zamanda ilk yegien gruplarinin olgmasini sglamistir
(Cinar, 1999).

Yerlesik dizen iginde insanin daha kolay yiyecek uretmesn bazi tarim aletlerine
gereksinimi olmgtur. Zamanla bu aletlerin Uretilmesi; Uretimi kdyirmis ve miktarini
arttirmstir (Acar, 1996).

Insan yalnizca ihtiyaci olani tretpiliretim ise evin icinde veya yakininda ailenirgedi
bireylerinin katkilari ile sglanmstir. Ailenin Urettikleri, yine ailenin kendisi taftadan
tuketilmistir. Ailelerin blyumesi ile olgan ilk yerlamelerde her ailenin Uretgioldugu
yiyecekler farklilamis, yiyeceklerde ggtlenme olmytur. Zaman iginde, her tarlt tGrin her
aile tarafindan uretiimemeye giamistir. Uretimin ¢gitlenmesi ve gereksinmelerin artmasi ile
birlikte aileler arasinda mal gig tokusu dedgimiz takas bglamistir. Ayni zamanda toplum
fertlerinin, kendi aileleri veya yakin arkagir diindaki bireyler ile olan ikkisi olarak
adlandirabilecgimiz kamusal ygam, Urilinlerin takas edilmesi yolu ile ghobaya balamistir.
Insanlar buyekilde dger insanlar ile Uriin takasina dayali bigklikurmuslardir.

Uriinlerin takas edilmesine dayali buykii heniiz miibadele anlamindagdeir. Miibadelenin
olusumu, insanin gereksinimi olan bir Grinu, fazla rarka Greterek, gereksinimi olangdr
arunleri elde etmek icin ger insanlar ile takas etmesi ilesk@. Mubadele icin temel olan,
takas etmek icin Urln Gretilmesidir (Dobb, 1992ahA 6nceki donemlerde birbirinden uzak
olarak ygayan aileler, ihtiya¢c duyduklar drtnleri rahatekas edebilmek icin birbirlerine
daha yakin olarak yamaya bglamislardir (Cinar, 1999).

Takas yolu ile Orin dgstirme sayesinde toplumsal skiler gelismis, insanlar kendi aile
fertleri dsinda insanlar ile gogineye ve ile§im kurmaya bglamislardir. Uretim ise konutta
veya konutun yakin cevresinde aile bireyleri tavdn yapilmaya devam egtr. Takas
isleminde ticari bir kar amaci yoktur. Takas ile geti toplumsal ikkilerde hentiz bir Gretim
organizasyonu veya urn birikimi mevcutgddir. Bu donemde insanlar sadece ihtiyaclari

olan urunleri elde etmek icin, gekilde bir yola bgvurmaktadirlar (Polanyi, 1986).

Yerlesimlerin zaman icinde blyumesi, insanlarin dahaafamksan ile bir arada yamasi,

uretilen Urtnlerinde gdlili gini arttirmsstir. Takas glemi de insanin gundelik yaminda



gereksinimi olan Urtnleri elde etmek iginsbardusu, alskanlk kazandii bir temin yontemi
olmustur. Bu durum ayni zamanda piyasa adi verilen mekaenin ilk olgumlarini
baslatmaktadir. Piyasa ilk pazar glunu olarak da ifade edilebilmektedir. Mibadele de

piyasa mekanizmasi icinde onun argcille gerceklgemektedir (Cinar, 1999).

Yerlesimlerin bayumesi, dalmasi ile mibadelesleminin zorlgmasi, yerlgimlerin icinde
belirli noktalarda Ureticilerin, Urettikleri Grtme teshir ettikleri, bagka Grtnler ile
degistirdikleri pazar yerlerinin kurulmasini zorunlu muistir (Polanyi, 1986). Tarim
toplumunun bireyi, Uretiminin bir kismini dizenllacak satip, kendisi icin gerekli olan
nesneleri ald zaman artik piyasanin bir parcasi haline ggimiBoylelikle insan tretimini
sadece kendi ihtiyaclarini kaamak icin dgil ayni zamanda pazarda satip,geti
gereksinimlerini temin edebilmek amaci ile yapmbagdamistir. (Braudel, 1991). Yerim
icinde kurulan pazaryeri, ayni zamanda insanlametniis olduklari trtnlerini mubadele

ederken, dier insanlar ile ile§im kurabildikleri kamusal bir mekan haline geftim.

Pazar yerlerinin okmasi, Uretimin pazar igin Uretilmesi anlamina gétreadi. Pazar igin
uretilen mallarin iktisadi karigl ise “meta” dir. Meta tamamen piyasada mibadeteelet
amaci icin tretilen triindir. Uretim evin icinde geklesiyor olsa bile, tretilen malin miktari
ve caidindeki arty Uretimin mekansal ve organizasyonel olarakigeini gerekli hale
getirmistir. Uretim, evin bir bolimin Uretim yapilacak hadetiriimesi yani §yeri olarak
dizenlenmesi ile gerceklmektedir. Bu alan konutun icinde olsa bile, tUretgerceklgecesi
icin konutun dger bolumlerinden mekansal olarak daha farkli olmakunda idi. Uretimin
konut icindeki mekansal ayrimi ile, Uretimi gerggkiren ailenin de toplumda Uretigilni
simgeleyen “zanaatkar” kin@i tasimasina neden olngtur (Cinar, 1999).

Zanaatkarin Urefti Urinu pazara gotirmesi Onceleri kendisi veyasailarafindan olmakta
idi. Zamanla kendi evinde cghin zanaatkar, §i verme” sistemiyle mubadele skisinin
toplumdaki yonlendiricisi olan ggimciler ile baglanti kurmaya bgamistir. Girisimci,
ardndn Gretimi icin gerekli hammadde ve araclatapsalan insandi. Gigimci, sahip oldgu
hammadde ve Uretim araclarini zanaatkara sunastadpi miktarda ve cgtte mala sahip
olabilmekte idi. Boylelikle, zanaatkar Urgitimallari pazara gotirmeden de mubadeleye
girebilmeye bgamisti (Cinar, 1999).

Girisimcinin sahip oldgu mallarin pazara sunumu ise tuccar tarafindaninjagtaydi.
Tdccar sinifinin ortaya ¢ikmasi, malin piyasa igratiimesi ile @ zamanh gergekkgnistir.
Tlccar, mall Ureticiden veya gimciden alarak pazarda mibadele edegi &lmustur.

Tlccarin busekilde bir rol Ustlenmesi, piyasadaki mallarin imehe karar veren ki haline



gelmesini sglamistir. Tlccarlarin gigimci veya zanaatkarlardan takas ile eldegettallar,
pazarlara goturulerek tuketiciye veyaske girisimcilere sunulmaktadir (Polanyi, 1986). Bu
donemde mallarin piyasada dofal takas ile olsa da farkl olan biey vardir. O da bazi
degerli madenlerin veya mallarin pazarda sureklgbet gérmeye ve alici bulmaya
baslamasidir. Buseklide pazarda fdbet goren mallar, dinyanin her yerindeki pazarlarda
ticcarlarin herhangi bir mal ile takas edebileegkhesneler haline gelgtir. Tlccarlar
zamanla zengingerek 6rgutlenip sanayii ve devleti etkileyip toplumdeisiminde 6nemli
rollerden birini Gstlenmgierdir. Toplumsal ilgkiler, yasanan bu dgsimlerle Uretici-tuketici-

tlccar arasinda gedin iliskiler Gzerinden ifade edilir hale gelgtir (Cinar, 1999).

Ticaretin yayginlgmasi ile birlikte kentler kale olmaktan ¢ikarak gayeri haline gelnstir.
Pazar; Ureticiden tuketiciye, gimdan sal yapilan yerdi ve Uretici ile tuketici arasinda
ticcardan bgka kimse bulunmuyordu. (Pirenne, 1990). Kentte atkaaun Uretim bigimi,
kullanilan Gretim araclarinin zanaatkarin mulkigdg oldgu basit meta Uretimi idi. Bu
dretim biciminin feodal mulklerdeki zanaatkarin tie biciminden farki, artik zanaatkarin
urettigi mali, lorda kagi yukomlaliguna yerine getirmek icin @d, pazarda satmak icin
Uretmesiydi (Dobb, 1992).

Kent ygaminda ve ticari faaliyette burjuvalar 6nemli baler sahiptiler ve kentte yalniz
burjuvalarin vatand&k haklari vardi. Tilccarlar, onceleri kent pazarida faaliyet

gostermgler, daha sonralari isgehirlerarasi ticarete yonelgherdir. Ttccarlarin mallari ucuz
olan yerlerden alip, pahall olan yerlerde satmatamiarin zenginkgmelerine ve de kentte

giderek hakim sinif olmalarina yol agtm (Pirenne, 1990).

Feodal dizen icinde kentgsmminda dini ve idari sinifin hakimiyeti s6z konuken, ticaretin
artmasi kent yaminda tlccarlarin 6n plana ¢ikmasina neden gilmuBurjuvazi; o kginin
feodal olmayan, idari ya da ticari big iyaptgl icin o mevkii kgal ettgini anlatir
(Sennett, 1996).

Alsverigin takas kagiligl yapildgl zamanlarda, insanlar ihtiyaci olani Uretiyor yada
elindekini ihtiyaci olan bir dier malla takas ederek kullaniyordu. Bu donemdeiriret
insanlarin gereksinimlerini katamak icin yapt@ bir islem idi. Butlin kentler dnceleri birer
zanaat cekirdg iken, sonra sabit ticari organizmalar ve yayava endulstriyel organizmalar
halini almglardir. Kentler zanaat ¢ekirdehalinde iken yalnizca yerel ihtiyaclar kdarken,
bazi kentler geden ticari faaliyetin sonucunda merkez haline ggimiMerkez haline gelen
kentlerde hammadde glimasi ile birlikte Gretimde spicl ve organizasyona gereksinim

duyulmaya bglamistir. Bu durum bir yandan da enduistri devriminin salmuna zemin



hazirlamgtir. Ticaretin gemesi, pazardaki mallarin g#erinin ve miktarlarinin daha da
artmasina neden olgtur. Mallarin Uretiminin artik pazardaki mtéri kitlesine gore
yapilmasi, dretim miktarinin agti ile birlikte Uretimde gerek organizasyon gerelde
kullanilan Gretim aletleri bakimindan teknolojik lgielisim gereksinimini ortaya cikarstir.
Uretim faaliyeti icinde karmak makinelerin kullanimi da bu gereksinimin bir sen olarak
ortaya cikmgtir. Ve de Uretimde karmgek makinelerin kullanimi; Uretimi, ancak fazla
miktarda yapildii takdirde karli bir § haline getirmektedir (Dobb, 1992). Uretim
organizasyonu ve teknolojisindeki bu déatniin yganmaya bgamasi ile, toplumda tretim-
tuketim iligkisi icinde bulunan insanlarin arasindaksklyi belirleyen araclar da gesim
gostermgtir. Kazancg- kar artik amag halini algtir (Polanyi, 1986).

Kapitalizmin, Uretim yapilan yerin ugmdaki pazar igin Uretim 6rgutlenmesinin yapildi
andan itibaren varoldw kabul edilir. Bu agidan bakilginda, zanaatkarin Uretini kasaba
pazarinda perakende sgttik zamanlardaki zanaat loncasi rejimi bu tangiranemektedir.
Ancak, aldgi malh kazan¢ gdayarak yeniden satmak amaci guden toptanci tiicgazara
girmesiyle Uretim ve perakende satlemlerinin zaman ve mekan bakimindan birbirinden

ayrildigi andan itibaren kapitalizmin var olglu kabul edilir (Dobb, 1992).

Ekonomik anlaminda kapitalizmi belirleyen temelgep meta Uretiminin giderek
yayginlamasi ve evrensel hale gelmesidir. Buna gore kamtalayni zamanda bir surectir
ve bu sirec¢ icinde Uretilien heey ve buna ek olarak insan efhede meta haline
donsmektedir. Meta Uretiminin belirleyici 6zeti, mal ve hizmetlerin esas olarak pazarda
satiimak amaciyla Uretilmesidir. Meta, esas oldnakhangi bir insani gereksinimi ya da
arzuyu kagilayan mal ya da hizmettir; insanlar talep ettikieal ya da hizmetler i¢in pazara
cilkmakta ve orada bir “gesim” eylemi ile istediklerini elde etmeye cginaktadirlar.
Geleneksel toplumda, Uretilen mal ve hizmetlerikk @aiyok bir bolumua bizzat Ureticiler
tarafindan tiketilmekte; ancak ufak bir bolimi pazeikip dgisime tabi tutulmaktadir.
Kapitalizmin 6zunu belirleyen temel olgu, uretileral ve hizmetlerin giderek daha buytk bir
bolumunun pazara girip dgime konu olmasidir (Braudel, 1991). Bu durum mahgrazarda
satilmasi icin dgl, hemen tiketilmesi ya da kullaniimasi icin Gidigii feodal tarz, tarimsal

Uretimden farklidir.

“...Uretim modeli olarak kapitalizmin en ayirt ediézelliginin tiketim mallari tretiminin
olmasina kagilik, Marx'in esas ilgisini cekegey bu mallarin tiketimi d@, Gretimi idi.
Marx’ a gore bir tuketim mal, ggudan kullanim ve tiketim amaci ilegille pazarda saf

amaci icin dretilen bir Grandd..(Bocock, 1997)
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Kapitalizm o©ncesi, insanin ekonomik faaliyeti sasletgal gereksinimlerini katlamakla
sinirh iken, kapitalizm sonrasi gereksinimsidda da mal tiketimi s6z konusu olmaya
baslamistir (Dobb, 1992)insanin gereksinimleri ginda da mal tiketmeye gamasi lretim
biciminin desisimi ve piyasadaki mallarin artmasi dolayisiyla tirkekavraminin insan

uzerindeki simgesel etkisi ile ortaya ¢ikan birwadur.

Kapitalist ekonomik yapi icinde ilk tuketim modeilel7. yuzyilin ikinci yarisinda ortaya
ctkmaya bglamistir. Bu donemde ¢anak-¢comlek, giyirgyasi, mucevherat trinden tiketim
maddelerinin Gretimi yayginganistir. 18. ytzyihin ilk yillarindan itibaren, pazaidamal
miktarinda ve cgdindeki artsa bali olarak insanlar evlerini sisleyebilecekleri gk
esyalari da almaya R&mslardir. Insanlarin gereksinimleri ginda da mal tuketimleri
olmustur. Insanlar, pazarda bulunan bu tilkketim nesnelerinip safbilmek icin satin alma
glclerini arttirma cabasina girglerdir. Tuketim devrimi olarak adlandirilan bu doru18.
yuzyilin sonlarinda dayan endustriyel tGretimin temellerini atarak, $8zyil kapitalizminin

gelisimini sgglamistir (Cinar, 1999).

Endustriyel kapitalizm ve tiuketim olgusu gékce insanlar, sahip olduklari nesneler ile
kimlik duygusuna sahip olmaya ¢@amislardir. Tiketim kavraminin ginimuz kapitalizminde
oynadgl roli anlamak igin tuketim kavramini gerbir sosyal ve kurumsal cergeve igine
yerlestirmek gerekir. Kapitalist Gretim tarzinin amaairkar elde etmek olmasi, dretim ve
tuketim gibi iki zit kutbu ortaya c¢ikargtir (Cinar, 1999).

Tuketimin toplumsal mantini ¢ozdigimizde bunun sadece mal ve hizmetlerin “kullanim
degerinin” bireyler tarafindan sahiplenilmesi olmgm ayni zamanda toplumsal
gostergelerin gidimlenmesi mamntu da icerdini gorirtz. Tuketim sireci temel olarak; bir

milbadele sistemi ve toplumsal siniflandirma, feagtirma sirecidir (Baudrillard, 1997).

Tiketim kavraminin analizinde tamamen ekonomist biaklsgimdan kacinmak
gerekir. Tuketim ginimuizde kimlik belirten bir olgimasi nedeniyle sadecesikin sahip
oldugu gelirin bir fonksiyonu olarak izah edilen bir alglesildir. Gelir ile birlikte Kisinin
kiltarel ve sembolik deerlerinin de tuketim akanliklar tzerinde etkisi vardir. Modern

toplumda tuketim ayni zamanda gostergelerin vesierin tiketimidir (Baudrillard, 1997).
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Sosyal bilimciler tiketim kavraminin analizinde &yri yaklgimi kullanmaktadirlar. Bu iki
kavram birbirini desteklemektedir (Cinar, 1999).

1. Tuketim ekonomik oldgu kadar ayni zamanda toplumsal, psikolojik ve keltibir
olgu olmasi nedeniyle tabakstea ve stati kavramlari 6n plana cikmaktadir
(Bocock, 1997).

2. Tuketimin 6zunun bir hazslevi degil, bir Uretim klevi olmasi dolayisiyla maddi
Uretim gibi bireysel d&l dogrudan d@ruya ve timuyle kolektif birslev olmasi ile ele
alinmali ki, burada da haz-tatmin ve ihtiyac kaviemmin o6n plana cikg
gorulmektedir (Baudrillard, 1997).

Toplumsal yapida tabakataa olgumunda tiketim dnemli bir etken olmaktadir. GUnimuz
toplumunda, insanlar garken bir statilye sahip olmalarindan ziyade, gelifle desisebilen
statilere sahip olma durumlar s6z konusudur. Bibi durumlarda alt tabakalar, st
tabakalarin tiketim alkanhklarini taklit etme @limindedirler. Bu nedenle tiketim artik

insanin kim oldgu ile desil kim olmak istemesi ile de ilgili hale gelstir.

Tabakalamanin olup da dikey hareketin mimkin olngadrani bireylerin dgustan sahip
olduklar stattyl d&stiremedikleri toplumlarda tiketim gostggi olmasina kain rekabetci
degildir. GOsterici tuketimin ve rekabetin oldw toplumlar tabakatmanin dikey hareketinin
yasanabildgi toplumlardir. Rekabetle birlikte alt tabakalariist tabakalarin sahip olgu
tuketim alskanliklarini taklit ettikleri gérilmektedir (KirayL982).

Ticaretin gelimedii donemlerde kentlerdeki hakim siniflar dini oteld@r veya yonetici
asilzadeler olmakta idi. Ticaret ile birlikte buva sinift Ghem kazanmaya, kentteki hakim
sinif olmaya bglamistir. Burjuva, kentteki bir asilzadeden farkli olarsahip oldgu sosyal
statilyt dgarken elde etmemisonradan kazansgtir. Bu durum, kentteki hakim sinif olmaya
baslayan burjuvalarin tiketim ve yam algkanliklarinin alt tabakalar tarafindan
benimsenmesinde etkili olngtur.

Gunumuz toplumunda sosyal statl, insanipadoen kazand bir asalet unvani bigiminde
degildir. Modern toplum yapisi igcinde birey, ga@m bicimi ve ttiketim agkanliklari ile sosyal

statl edinebilmektedir.

Statl belirten nesneler tabakgeanin yaratfii kimlik duygusunu etkiler. Clnku; insanin
gelirindeki artstan ziyade bu aga ba&l olarak dgisebilen tiketim akkanliklari kimligini
belirtir. Gelirler artmasa da tuketim gidanliklari, toplumsal yapida sahip olunmak istenen

kimlik/statii dahilinde d@sebilmektedir. Araba-ev-mobilya gibi nesnelere sablpnmasi
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veya bu nesnelerin ngekilde, hangi kalitede olgw stati belirtmede Onemli gerlerdir
(Bocock, 1997).

Insanin mal ve hizmet tiiketiminde statiiniin ve Kjimiih olusumu daha ¢ok yakin gevresi ile
olan iligkilerinde gorulebilmektedir. Clunkl insanin bu ceigimde dger insanlar tarafindan
gorulen tuketim agkanlklart kimligi icin belirleyici bir etken olgturmaktadir. Kamusal
alanda insanin Urlinler ve insanlar ile olagkiii ginimuz toplumunda tuketimin kimlik ve
sosyal stati belirten bir kavram olmasi nedeniyileetim alskanliklari ile iliskili olarak
gelismektedir (Bocock, 1997).

Sehir yagami, bir tarza sahip olma bilincini yani belli lygruba has belirleyici 6zellikleri hem
de bireysel secimleri yansitabilecek bir alan ieindiketme gereksinimini arttirmaktadir.
Sehirdeki birey, kim oldgunu deil, daha ¢ok kim olmak istegiini belirtmek amaciyla
tuketime yonelmektedir (Bocock, 1997). Bu yuzdemlki olgususehir ygaminda 6n planda
yer alir. Piyasada bulunan urlnler de sayilariyeimlerinin girn bolluguyla, moda
oyunlariyla, kendilerindeki saf ve basitav sinirini @an herseyle yalnizca toplumsal stattyu
temsil etmektedirler (Baudrillard, 1997).

Tuketimi yonlendiren t¢ hedef yadagae tirt vardir (Warde, 1992). Bu u¢ hedef ya dgede
turini g6z o©Onunde bulundurmadan modern tuketigicilkavramak olanaksizdir
(Warde, 1992).

1. Degisim Degeri

2. Kullanim Dezeri

3. Kimlik Degeri

Degisim deseri bir malin satin alinmasinda ifade edilen mahuis fiyatidir. Bu malin daha
sonra bgka bir seyle dgistirilebilecegi beklentisi icinde edinimi olarak tuketimidir. Bu
duruma ornek olarak; insanlar konut yada piyaskihea sonra satabilecekleri bir nesne satin

aldiklarinda “yatirim yaptiklarinda” ayni bicimdéketim yapmyg olurlar (Warde, 1992).

Kullanim degeri, tipik olarak bir malin yok edilmesi ya da bizmetten yararlanma gibi nihai

tuketim olarak adlandirilan sirec icinde elde e@iWarde, 1992).

Tiketimin kimlik degeri ise; kiinin kimligini zenginlgtirmeyi hedefler. Belirli nesnelerin
tuketimi, bazen tiketiciyi bir sosyal cevreye ygiiten sosyal-sembolik geri icin arzu edilir
(Warde, 1992).
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Toplumsal yapi icinde Ust tabakaya mensup olaaniasin ygagam bicimleri ve tiketim
aliskanliklarinin taklit edilmesi, tiketimin kimlik g@eri ile balantili bir durumdur. Alt
tabakalar icin, Ust tabakalarin hensam@ bicimleri hem de tiketim akanliklari prestij ve
sayginlik ifade etdi icin alt tabakalar, Ust tabakalara ait tiketimlanliklarina sahip olmayi

arzularlar.

“...Tuketim alani yapilandirin bir toplumsal alandir; bu alanda yalnizca mallaeg,
ihtiyaclarin kendileri de, cgtli kultir 6zellikleri olarak, 6rnek bir gruptan gnetici elitten
diger toplumsal kategorilere, bu kategorileringgan diizeyinin gérece yukselmesi 6lcusinde
gecerler. Hicbir ihtiyac kendi@inden tuketici tabanindan gmaz: ihtiyacin “standart
ihtiyaclar paketinde” yerini almasi, daha oOnce “$@&g paketten” gecmesine pladir.
Dolayisiyla ihtiyacglar zinciri, nesneler ve mallainciri gibi Ooncelikle toplumsal olarak
segicidir: /ntiyaclar ve tatminler toplumsal buyruk ggnece (st tabakalardan alt tabakalara

dogru suzaltr...” (Baudrillard, 1997)

Kapitalist ekonomi iginde Uretim, feodal toplumdakbi Ureticinin bireysel gereksinimlerini
karsilamak amaci ile yagh bir eylem dgildir. Uretim, piyasada satiimak tzere kitlesel
olarak gercekligiriimektedir. Bu nedenle ki tiketim bireysel bilga dezil timuyle kolektif
bir eylemdir. Modern toplumda insanin Uretim orgasionu igindeki yeri de @smistir.
Insan uretim sirecinde (retici roliinden cikarak i@t isgiici olarak katilan bir role
gecmitir. Daha da oOnemlisi kapitalist ekonomi iginde tiimen devam edebilmesi icin
tuketimin mutlak olarak gerekli bir eylem olmasnsani Ureticiden ziyade tiketici olarak

Uretim organizasyonunun bir pargasi haline gegiimi

“...Tuketim etkin ve kolektif bir davragtir, bir zorlama, bir ahlak ve bir kurumdur. Bu
kurumun jledigi sistemde insanlara emekgiler-tasarrufcular ola@dgil daha ¢ok tuketiciler

olarak ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu yizden gunumuzaeylm birey olarak gerekli ve yeri
doldurulmaz oldgu yer tiketici konumudur...(Baudrillard, 1997)

Uretiminin tamamen piyasa icin yapilan bir faaliymdline gelmesi Griiniinkullanim —
desisim - prestij degerlerine sahip olmasini gerekli kilghr. Tuketim bu U¢ dger
cercevesinde yapilir. Kapitalist ekonomi icinde tiimeve tuketim birbiri ile ilgkili, biri
olmadan dierinin varolamayaca iki kavramdir. Tiketimin olmamasi, dolayisiyleetimin
durmasina neden olur. Bu nedenle ki, kapitalistnekanin piyasaya butindyle hakim
olmaya baladigi 19. yuzyildan itibaren Ureticiler, Urettikleri tinlerin pazarlanmasinda
kitlesel tuketimi arttiracak tanitimlara, reklam ofiirlerine, fuar organizasyonlarina

yonelmilerdir. Ureticiler, reklam kampanyalari ve Urtin itamlari ile insanlari bu trtnleri
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almaya tevik etmislerdir. Bu reklam kampanyalarinda tuketiciye sal@inve prestij
kavramlarini ¢gristiracak roller atfedilmtir. (Bocock, 1997).

Ayni zamanda urin ginda hizmet dedimiz etkinlikler de dretim organizasyonu ve
teknolojisine bl olarak utretilmektedir. Kitlesel olarak uretilenallar ve hizmetler piyasa
araclilgl ile tiiketiciye sunulmaktadir. Uretim organizasyore tekngindeki gelimelere bgli
olarak piyasada sunulan mal ve hizmet miktarimmasi, kitlesel olarak tiketimin artmasina
neden olan bir durumdur. Mallarin ve hizmetlegok caitli ve fazla miktarda oldgu
piyasada insanlar gereksinimlerguhida da mal satin almayastemislardir. Hatta bu mallari
satin alabilmek icin maddi guglerini arttirma cabasine girmilerdir. Insanlarin
gereksinimleri dynda da mal ve hizmet tiketmeleri ise tuketimin es&d gereksinim
kargilamak ile sinirli bir olgu olmamasi ayni zamandketici icin kimlik ve stati gdayan
bir eylem olmasindan kaynaklanmaktadir. Sosyallstat tiketilen nesneler Uzerinden
degerlendirilebilecgi kamusal alan icinde, insanlarin tiketigilieni, kim olduklari ile degil,

kim olmak istediklerini belirtme durttsu icinde gehis bir olgudur.
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3. KONUTUN VE KAMUSAL ALANIN DONU SUMU

3.1 Konutun DOnidstimu

Gunumuzde kapitalizmin hem ekonomik hem de kamyaamda geldii asama ile insanin
diger insanlar ile olan ikisi, piyasada yer alan mal ve hizmetlerin tike&iml ile
belirtiimektedir. Cunki; toplumsal yapida artilsamlar sermayedarlar ve emekgiler olarak
ayrsmamakta tum insanlar daha c¢ok tuketici kgnlile toplumda yer almaktadirlar
(Baudrillard, 1997).

Uretim ve tiketim ilgkilerinin desismesi sonucunda hemen hemen key piyasa igin
uretilen birer meta haline gelgtir. Uretiminin bireyin kendi gereksinimini kgtamak igin
yaptgl bir eylemden, kitlesel olarak ydrttilen bir fyali haline gelmesi sonucu her Grin

piyasada satilmak (tuketilmek) tzere Uretiimeygddraistir.

Uretim-tiketim ilskilerinin dezisimi ayni zamanda insanin g@minin kamusal ve 6zel olarak
ayrilmasina dolayisiyla bu iki yamin ayri ayri gegti mekanlarin da kamusal mekan ve 0zel
mekan olarak tanimlanmasina neden ghmu Uretim-tiiketim ilikisinin desisimi kamusal
ve Ozel yagami birbirinden ayirirken, tiketimi de kamusal alannsan icin sosyal statl ve
prestij simgesi haline getirgtir. Aile ve yakin arkaddar dsindaki ygami kapsayan
kamusal ygamda insanin sahip olgu sosyal statii ve prestij g&ri ginimuiz toplumda
tuketim algkanliklar ile ilgili gelisen bir durumdur. Bu @gamda konut da hem piyasa
icinde dolaima giren bir Griin olmasi hem de insanigayal icin ¢cok énemli bir gereksinim
olmasi nedeniyle kamusal alanda insan icin ¢cok dineimprestij ve sosyal statl gostergesi
haline gelmgtir. Konutun birey icin kamusal yamda statl belirten bir nesne haline gelmesi
ancak kamusal ve 0zelgam ayriminin yapilabilmesi ve konutun da piyasaalasdna giren

bir meta olmasi ile mimkun olrgtur.

Konutun giinimuz toplumunda nasil birey icin kanhatanda sosyal statl ve prestij simgesi
haline dongtigiiniin anlailabilmesi igin dncelikle konutun zaman icinde gdidi fiziksel ve

Uretilen bir meta haline gelgive zaman icinde kamusalskilerden siyrilarak 6zel mekana

dontmdustar.

Sanayi devrimi ile buyuk kentlerde atan bir nifusgynlugu yasanmstir. Uretim
tekniklerinin gelgmesi gglcuni agia ¢ikarmg ve kirsal alandan kentlere gta nifus akgi
olmustur. Kent civarinda olan fabrikalarda gatiak Gizere kirsal alandan kentlere geligtmi
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Kentlerdeki bu ani nifus agtj mevcut konut stokunun yetersiz kalmasina nederugbur.
Bunun sonucunda da konut kitlesel olarak fazla andd Uretilmeye ldamistir. Konutun
artik insanin kendisi icin Uretmeylipazar icin Uretilen bir “mal” haline gelmesi, raEgmasi

da kitlesel konut tretimi ile olngtur.

Konut piyasa icin dretilen bir mal olmadan ©6ncesamn ysamini surdirebilmek icin
“kendisi icin” Urettigi bir gereksinimi idi. Konut, icinde Uretim faaliyiein ve yeme, uyuma

dinlenme gibi ygama faaliyetlerinin bir arada oldu bir yapiya sahipti.

Tum ortacg doneminde konutun icinde Uretimin gercgklddigi 6zel alanlar olsa bile
uretim konut icinde veya yakininda olmakta idi. fimeaile bireylerinin ortaklga calsmasi
ile yapilirdi. Bu durum konutun igcinde ailedenske tretim ile ilgili scilerin bulunmasini
gerekli kilmstir. Aile, cozu zaman tim zamaningciler ile birlikte gecirip ayni sofrada
yemek yiyip, ayni odada uyuyabiliyordu (Sennett9@0Q Bu bakimdan 6zel yam ile
kamusal ygan birlikte gegmekte, konut ailenin ggalgi mekan olmakla birlikte Uretimin ve
yeri geldiinde satyin gercekletirildi gi kamusal mekan olabilmekte idi.

Ayrica; Ortacgda konut, glevlerine gore Ozelkgnis farkli mekanlardan okan bir yapida
degildi, konut her tarla glevin tek mekanda toplangibir yerdi. Konut ayni ¢ati altinda gin
boyu calgilan, yemek giirilen, ¢cocuklarin oyun oynagh, aksamlari uyunan tek mekandan
olusmakta idi (Sennett, 1996). Bazi konutlarda birdezlgd oda bulunsa da odalalevlerine
gore birbirinden ayrilmiyordu . Hane halkinin gesiekmleri dgrultusunda fonksiyonlarina

gore 6zellemis mekanlar yoktu.

Kan bai olan tim bireyler vesglcu konut catisi altinda birlikte gg@makta idi. Ailenin tim
bireyleri (hala, amca, vb.) Uretim faaliyeti icinger almakta idi. Ortag@a buyik bir ev
idaresi 45-50 insani, orta buyukltkte bir ev idag8525 insani kiicik bir ev idaresi ise 8-10
insani kapsiyordu. Organ; kentli bir zanaatkarin evinde; ustalar, onlargocuklar,

blyukanne ve buyukbabaciler ve aile bireyleri birlikte ygardi (Cizmeci, 2001).

18. yuzyllin sona ermesiyle birlikte feodal dizemgzilmeler bgamistir. Bu gelsmeler
sonucunda ve tarimsal reformlarin gercgidiémesi ile feodal, tarimsal ve zanaatkar toplum
yapisindan burjuva, kapitalist ve sinifsal topluapigina dgru bir dongim yaganmstir. 19.
yuzyilin ilk yarisinda zanaatkar vecilerin sayisinda Onemli bir dis yasanmg ve
endustrilgme ile birlikte modern tretim teknikleri gindemergstir (Dobb, 1992).
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18. yuzyilda uretimde standardizasyona gidilmesitiletim konut icinden veya c¢evresinden
cikarak blyuk tesislerde gercejtiaimeye baglamistir. Sanayi Devrimi ile birlikte, tGretimin
konut dsindaki tesislerde yapilmaya ¢i@nmasi konutu ailenin yadigl 6zel mekan haline
getirmistir. Ozel ygam alani olan konutun, kamusakkilerden ayrilip ice donik bir yapiya
kavusmasi Uretimin ve Uretimin gerektigli sats depolama gibi siemlerin  konutun
yapisindan c¢ikmasi ile olanakh hale gekmi Konut artik, sadece ikamet edilen yere
donismis, ticaret, depolama ve (retim fonksiyonlarindan némimistir.  Uretim
fonksiyonlarindan ayrilan konut artik Uretim merkesma 6zellgini de yitirmistir. Giysi
yapimindan, iplik Uretimine, dokumadan, yiyecekiHgzna kadar pek ¢ok tretim konuttan
uzaklatirimistir. Evin tum ekonomik faaliyetleri 0Ozelmis isletmeler ve altyapi
kurumlarinca kanlanir duruma gelngtir. Boylelikle tretim, ev dinda tcret kaunli g1 yapilan

mesleki bir faaliyete dorinistar.

Uretim isleminin konuttan ayrilmasi konutun icindesggan hane halkini gatirmistir.

Uretimin konut icinde oldgu dénemlerde aile ile birlikte ustalasgiler, onlarin aileleri ve
aile ile kan bal olan pek ¢ok akraba birlikte y@makta idi. Uretimin konut ginda yapilan
bir “is” haline gelmesiggucunin ve uretim faaliyetine yardimci olan akrahal da konuttan
ayrilmasina neden olrgiwr. Cekirdek aile kelimesi, buginki anlami iledéaedilen anne,

baba ve ¢cocuktan alan tanimini 18. ylzyill sonunda kazagtmi(Kacel, 1998/a).

Uretimin konuttan ayrilmasi, ile birlikte tretimepolama,saklama gibjlevleri olan konut
sadece ikametslevinin gerektirdgi fonksiyonlara cevap veren bir forma d@mistdr.
Mekansal aygmalar adim adim gakrek modern konut Kkilttrind glurmustur
(Kacel, 1998a).

Isgucti ve hizmetlilerin ¢ajma alanlari konut biinyesinde tamamen kopariimadace 6
calisma alanlari bodrum kata alinarak ailgamindan uzakkgmalari sglanmstir. Boylelikle
ailenin ygama alanlari kismen 0zejfais olmakta idi (Meldrum, 1999). 18. yuzyildan
itibaren hizmetliler ile birlikte ygayan Ust tabakanin konutlarinda hizmetlilerigaya alanlar
ve ailenin ygam alani kismen de olsa birbirinden ayrgiinm Konutlar bu 6zelfie gore
planlanmakta idi. Hizmetcilerin yatak odalari cdtatina alinmy, yine hizmetcilerin
kullanac&! servis merdivenleri ve gama zilleri kullaniimgtir (Meldrum, 1999).

Konut, dretim ilgkisinden siyrilmasiyla birlikte aile i¢cin 6zel mekalmaya bgamistir.
Konutun daha 6nceki donemlerde sahip gldpek ¢ok glev konuttan uzakkamis ve kent
icindeki bgka kurumlar tarafindan sunulan hizmetler halini igtm (Cizmeci, 2001). Hizmet

sektorinin gedimi ile birlikte daha dnceden konutun igcinde getegdn pek cokslev konut
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disina tginmistir. Bu duruma 6rnek olarak, daha dnceki donemlen#e bakilan hastalarin
artik hastanelerde bakilmasi, daha ¢ok 6gettinenler ile evde yurutulergi@min okullarda

yapilmasi gibi pek cok érnek gdsterilebilir. Hiznssktoriiniin gejmesi insanlarin kamusal
yasamlari Uzerinde de etkili olngtur. Insanlarin toplangi, diger insanlar ile biraya
gelebildigi farkl mekanlar ortaya ¢ikrstir. insanin ailesi ve yakin olgu arkadalari dsinda

gecen ygam alani olarak belirtilen kamusal sgan, konut dyindaki dier mekanlarda
olusmaya balamistir. Artik balo, diglin gibi davetler konut gindaki kamusal alanlarda

yapilmaya bglamistir (Sennett, 1996).

Konut, kamusal ikkilerden siyrilip, her ailenin 6zel gamini sdrdirdgl bir alana
donistiyse de, 6zel yam alanlarinin bicimlenmesi, konutun hane halla iestij ve stat
belirtir hale gelmesi kamusal alanda gercgktetoplumsal, teknolojik galneler ve politik
olaylara b&h kalmistir (Kagel, 1998/b).

Modern konutu bicimlendiren donatilar “kentsel gétp1 donatilarn” ve buna Bh olarak
gelisen “kisisel ev donatilar” olarak ikiye ayrilgtir (Kagel, 1998/b). Kamusal alandaki
politik ve ekonomik gelimelerin ev ygamina yansimasi kentsel alt yapi donatilarinin
gelismesi ile olanakli olmgtur. Alt yapi donatilarinin kurulmasi finanssaldan biyuk bir
yatinm old@gundan ancak kamu tarafindan veya kamu deste yapilabilmektedir
(Kacel, 1998/b).

19. yuzyildan itibaren kamusal alandaly dikiler konut icindeki ygama ve hane halkina iki
farkl sekilde etki etmjtir.

1. Birinci etki; politik ve ekonomik olaylar sonucundatevlet ya da yerel yonetimlerin
sagladigl altyapi hizmetleridir. Elektrik, gaz, su ve kamabyon gibi kentsel altyapi
donatilari tim insanlarin kullanimlarina gtlalabildigi icin kamusal donatilardir. Bu
nedenle, 19. yuzyilda altyapi teknolojisinin timmkdara sglanmaya bglamasi bu
durumu sinifsal bir yapi haline getignve toplumun her kesimindeki insanlarin

konutlarinin iyilgtiriime talebini ortaya c¢ikarngtir (Kagel, 1998/b).

2. lkinci etki ise; sosyal, kiltirel ve ekonomik etkilsonucunda serbest piyasa
kosullari altindaki tuketim duzeyindedir. Kentsel alapi donatilarinin konutlara
ulasmasiyla kgisel ev donatilari (hijyenik donatilar, dayaniklikétim mallari,
mobilyalar) insanlar tarafindan satin alinmaya vallakiimaya bgamistir
(Kacel, 1998/b). Kjisel ev donatilarinin konuttaki kullanimi ayni zanda kamusal

alanda insanlar igin prestij ve sosyal statt ggst@rolmuytur.
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Kentsel alt yap! donatilarinin konutlaragtialmasi, mekan kurgusunda 6nemli biggane

neden olmgtur. Modern mekan kurgusunun ve 19. yluzyilin sdlaryndan itibaren devlet
politikalarinin dnemli sdylemlerinden biri olan ‘@l yasam alanlarinin iga edilmesi” ve
insa edilen bu yerlem yerlerinde “konfor keullarinin sglanmasi” icin gerekli zemin,

kentsel alt yapi donatilarinin gihmesi ile sglanmstir (Kacel, 1998/a).

Alt yapi donatilari kapsaminda olan kentsel elgksu, gazebekelerinin dgenmesi pahall
ve zor § oldugu icin, bu uygulama oncelikle kentte tst gelir grabn konut alanlarinin
bulundigu semtlerde vyapilmgtir. Ancak 19. yuzyilin son yillart ve 20. ylzyllin
baslangicindan itibaren pek cok Avrupa ulkesinde topal tabaka farki olmaksizin kentsel
alt yapi donatilarinin tim yesglien bdlgelerine ulgtiriimasi ve sglikli yasam kaullarinin
sglanmasi bir devlet politikasina dgmitstir (Kacel, 1998/a). Bu gahe, yerlgim
bdlgelerinde hem gak kosullarini sglamis hem de endustri devriminden bu yana icat
edilen bir cok Kgisel donatinin ve tiketim maddesinin giindelikaya alanlarina girmesini ve

tum konutlarda yaygintanasini kolaylgtirmistir.

Kentsel alt yapi donatilarinin konutlara gmeasiyla birlikte, konutun icindeki mekanlar

islevsel olarak birbirinden ayrilma imkani bulabiiterdir.

Elektrik, gaz, su gibi kentsel donatilarin yaygsniasi ile birlikte, bu donatilar ile
kullanilabilen kgisel ev donatilarinin (dayanikh tuketim mallarijjyanik donatilar,
mobilyalar) kullanimi  konutlarda yaygighaistir.. Kisisel ev donatilari sayesinde
temizlenme, girme, yeme, uyuma, dinlenme gibi eylemler konuhdag farkli 6zellgmis
mekanlarda gerceldmeye balamistir. Bu duruma ornek olarak; kentsel sabeksinin
olmadgl donemlerde temizlenmeslemi icin konutun icinde 6zelyenis bir mekan
bulunamamakta idi. Bu eylemler konutun herhangi yarinde gercekkgirilebiliyordu. Su
sebekesinin konutlara waasi ile birlikte eviye, kivet, lavabo gibi donatilsu tesisatina
baglanarak sabit donatilar haline geftii (Giedon, 1969).

Kisisel ev donatilarin; kullanimi hane halkinin gelirzeyi, bgenisi sosyal statistine gha
oldugu icin bireysel tercihleri yansitan 0Ozelheis donatilardir (Kacel, 1998/a). {sel ev
donatilari ilk Uretildikleri zamanlarda hane haitklgin islevleri kadar prestij dgerleri nedeni
ile de 6nemli olmsturlar. Bu donatilar, konutun icinde mekansal @ayay! sglarken, ayni

zamanda ailelerin sosyal statulerini belirtebiléeglbirer aracg haline gelglerdir.

Konutun gecirmy oldugu bu dongim, kamusalliktan 6zel hale ge@vrelerinde olmgtur.

Uretimin konuttan ¢ikmasi, konutu her ne kadamailgyasadig 6zel mekan haline getirdiyse
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de konutun kendi icinde mekansal olarak ggasi; kentsel alt yapi géminin kurulmasi ve
buna bgh olarak hijyenik donatilar, dayanikl tiketim real ve mobilyalarin konutta

kullanimi ile olgan bir durumdur.

Modern barinma kiltirinde mekanlarin 6zgtlesi 19. yuzyilin ikinci yarisindan itibaren
konut planlarina yansimaya giemis. Mekanlar bicimsel ve boyutsal olarak fonksiyomar
gore ozellemislerdir. 20. ylzyilda konut Uretim strecinde biridyenileme ve iyilgtirme
faaliyeti yuratalmigtar. Temel ilke, her hane halkiningganini belirli standartlar ile idame
ettirebilecgi 6zel ygam alanina sahip olmasi olgtur. Konut mekanlarinda gdi
diizenlemeler yapilng) tim toplumsal tabakalarin konut planlari farkkhastir. Uretilen
konutlar c¢eitli normlar ve donatilar dizeyinde farkgtallmaya balanmstir
(Cizmeci, 2001).

Konutun kamusalliktan 6zelmeye gegii, 6zel ve kamusal yam aiginin tanimlanmasi ilk
once toplumun Ust tabakalarinda gorigmvé zaman icinde Ust tabakaningga ve tuketim
aliskanliklarini taklit etme gliminde olan alt tabaka tarafindan da benimsatimi

19. ylzyildan itibarensive ev ygaminin birbirinden ayrilmasi mahremiyet, konfotg ajibi
modern ¢gin deserlerini bir araya getirmgtir. Kamusal ve 6zel yam arasindakisgsin daha
tanimh hale gelmesi sonucunda toplum ile aile adeki sinir da konutta yeniden
belirlenmitir. “Dis dinyadaki ygamin stresinden uzak mahremiyet ve konfgtlaaan bir
kacs ayni zamanda cennet anlamina gelen ewUdcesi ev odakli yamin ¢iks noktasi
olmustur (Kagel, 1998/b).

Ev hayatinin 6nem kazanmasi sddcesinin toplumun geni kesimleri tarafindan
benimsenmesi kamusal alandaki gekler neticesinde olmngtur. Piyasada dojama giren
dayanikli tiketim malari, mobilyalar gibisksel tiketim mallarinin artmasi ve bu mallarin
tanitimlarinda reklamlarin kullanimi insanlarin eve ev yaamina dair tuketimlerini
arttirmstir. Ozellikle 20. ylzyilda stireli ve gunlik bagaki makaleler ve kitaplar bu konuda
onemli rol oynamylardir. Populer gazete ve dergilerde konutugedinesi, bakimi ev yami
Uzerinde yazilar cikmgtir. (Kacel, 1998/b) Konuta ve aile ggamina ait dgerlerin basinda
sik¢a yer almasi, aylik veya haftalik ev konulugilerin ortaya ¢cikmasi, insanlarin ev ve ev
yasamina olan ilgilerini arttirga gibi, konutlarini farkh sekillerde dekore edebilecekleri
konut donatilarina sahip olma igtei de arttirmgtir. Gazete ve yayinlarda ayrica ureticiler
aranlerinin  reklamlarini, hayati kolagtaran 6zeliklerini anlatirken ayni zamanda tuketci

atfedilen roller de tanimlangtir. Bu reklamlarda tiketici icin atfedilen rollerdcadas,
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kaltarli modern insan tanimlangtir. Tum bu reklamlar ve tiketimin bireyin hayatand

kimlik belirten bir olgu olmasi nedeniyle tiketicineve dair ilgisini ve ttketimini arttirngur.

Konut sahip oldgu kamusal ikkilerden siyrilip, 6zel yam alani haline gelirken, konutun
kendisinin de bir meta haline gelmesi ile, insanld&tamusal ygamlarinda hangi toplumsal

tabakaya mensup olduklarinin, toplumsal statUletoi gostergesi haline gelgtir.

Insaninin konutu elde etme bigiminin gdgnesi, konutun insanin kendisinin Grgitibir
gereksinimi olmaktan cikip, piyasa icin Uretilem bial olmasi konutun kitlesel Uretimi ile
ortaya cikan bir durumdur. Konut, tasarlanan, etrdi@rafindan Uretilen, satin alma veya
kiralama yoluyla elde edilen veya 0zel durumlardavléiten politik olarak tanimlanmi
kriterlere gobre datilan bir mala dongmis ve konut piyasasi ojmustur. Yapi sahibi,
yuklenici, mimar, kullanici gibi konut piyasasiniaktorleri birbirinden ayriliny ve
tanimlanmgtir (Cizmeci, 2001).Konutun kitlesel olarak piyasa Uretilmesi ve piyasadaki

diger tuketim mallarinin 6zelliklerini ggmasina neden olngtur.

Konutun tiketimini yonlendiren genel olarak ¢ Hegia dger tirt vardir.

* Degisim degeri

* Kullanim deseri

* Kimlik degeri
Tuketimin U¢ nedeni veya kriteri olarak kabul edileu dgerler birbirinden farkl anlamlara
sahiptirler. Ve bir nesnenin ttuketiminde mutlakatigudeserin ikisi s6z konusudur.

Degisim degeri; ile ifade edilen, bir malin alimi sirasindaki fighr. Bu, bir nesnenin daha
sonra bgka bir seyle deistirilebilecegi, satilabilecg durumunda malin getirisi olarak
diUstnulebilir. Bu durum piyasa icinde gercedda normal bir sagisurecidir. Birey, konut

alarak yatirim yap# zaman bu bicimde bir tiketim yapgmalur.

Kullanim degeri; bir malin yok edilmesi ya da bir hizmetten yarane gibi “nihai tiketim”
olarak adlandirilan sirec¢ icinde elde edilir. Kmusatin alindiktan sonra kullanilmasi,

icinde yganmasi byekildeki bir tiketime ornektir.

Kimlik degeri ise bu sekildeki bir tiketimde; kiinin kimliginin zenginlemesi, toplumsal
statlistiniin artmasi hedeftinsanlar kendi kimliklerini ifade etme amaciyla niatateshir
etmeyi sectikleri ya da farkh tiketim alanlan ileski kurduklarn yerlerde, stil, stati gibi

manevi anlamlar edinirler. Belirli nesnelerin edmive belirli etkinliklere katilim, bazen
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tuketiciyi bir sosyal c¢evreye vyegiren sosyal-sembolik d@eri icin  arzulanir
(Warde, 1992).

Konut bir tiketim nesnesi olarak bu lUg¢gda de bunyesinde barindirirken; kimlik geei,

tuketimin ekonomik oldgu kadar psikolojik ve kultirel bir olgu olmasi nedde One
cikmaktadir. Insanlarin tiiketim alkanliklari, onlarin kamusal yamda sahip olduklari
toplumsal tabakanin ve statinin bir goOstergesitionutun kendisi birey/aile igin
Ozellesirken, dger taraftan insanin kamusalsganinda sahip olmak isteglisosyal statlyu
ifade edebilec@ en 6nemli ara¢ haline gelgtir.

Gunumuz toplum yapisi icinde alt tabaka her zangam list tabakanin sahip olduklarina,
tukettiklerine kagi bir arzu duyar. Cunku Ust tabaklarinsga bigimleri ve tiketim
aliskanhklar alt tabakalar icin prestiji ve saygmmlisimgeler. Ust tabakanin sahip gidu
tiketim algkanliklarinin  zaman icinde yaygiglp standartlgmasi; bu tiketim
aliskanhklarinin prestij dgerlerini 6Gnemli dl¢cide yitirmelerine neden ol&u durumda da
Ust tabakalar icin piyasada daha farkli tiketingkahliklari ve yaam bigimleri ortaya cikar
(Baudrillard, 1997).

Gerek alt yapi donatilarinin gmi ve gerekse kisel tiketim mallari dnceleri sadece Ust
tabakaya ait insanlarin konutlarinda bulunurkereriioplumsal statl ve zenginlik gostergesi
idi. Zamanla alt yapi donatilarinin tim gelir gamqmin konutlarinda bulunan standart
donatilar haline gelmesi vesigel tuketim mallarinin yaygindenasi bu donatilarin sahip
olduklar prestij imgelerini yitirmelerine nedennalstur. Bu nedenle Ureticiler gerekslgel
tuketim mallarinda gerekse konut sunum bicimleritidegelir gruplarini ¢cekebilmek icin her
zaman icin Uretimlerini farkhkirmak ve gelitirmek durumundadirlar. Bu nedenle konut
piyasasinda ust gelir gruplarina yonelik farklh nstartlara ve kaliteye sahip konutlar
uretiimeye bglamistir. Prestij ve statl gerleri piyasa icinde her donemde konutun farkli
Ozellikleri ile ilgili gelismektedir.

3.2 Kamusal Alanin Do6numu

Bu boélimde kamusal alanin daéini; sanayi kapitalizminin gelmi ile sanayi devrimi
Oncesi donemden gunumuze kadar olan suregisetelretim-tiketim ifkileri gercevesinde
ele alinacaktir.Gunumiz toplumunda kamusabgada insanin insanlar ile olan ve urunler ile
olan iligkileri tiketim kavrami ile igkili gelismektedir. Kamusal alanin dd&giiminun,
Uretim-tiketim kavramlari ile ele alinmasindakntd neden; lretim tek@inin desismesi ve

piyasada dokama giren mal ve hizmetlerin metaitaasi sonucu ttketim olgusunun insanin
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yasaminda statu-kimlik belirleyen bir yapiya kawmasidir. Bu da insanin kamusal
yasamdaki davranive tercihlerini etkilemektedir.

Kamusal ygam basit olarak insanin ailesi ve yakin arkéata dsindaki insanlar ile olan
ili skileri olarak ifade edilebilir. Bu durumda da kasal mekan, insanin bu insanlar (aile ve
yakin arkadglar disindaki) ile kagilasabilecegi mekandir.

Insan sosyal bir varliktir. Hayatini sirdiirmek igiemek, uyumak, barinmak gibi fiziksel

ihtiyaclarinin yaninda birlikte yadgi toplulukla iletsim kurma ihtiyacini hisseder.

Insanlar, kamusal mekanlarda bir araya gelerekjrlgrbile iletisim kurabilirler. Kamusal
mekanlar, ortak topluluk bilinci ofturmakta etkilidir. Kamusal mekan, herkes tarafmda

kullanilabilen, herkes tarafindan faydalanilabibetak bir eylem alanidir (Cubuk, 1991)

Kamusal yaam ile 6zel ygaminin birbirinden ayrilmasi sanayi devrimi sonmdal yganan
gelismeler ile olmytur. Sanayi devrimi sonrasi Uretiminin konuttanngas! konutu Ozel
mekan haline getirirken konutun Ozgteesinde de kamusal alandasaalan dgisimlerin
etkili oldugu 6nceki bélumde anlatilgti. Uretim faaliyeti nedeni ile konutta bulunaggiler
ve onlarin aileleri daha sonrada aile ile kangibalan dger tim akrabalar konuttan
ctkmislardir. Boylelikle, konut anne baba ve cocuktansatu cekirdek aileye 6zel mekan

haline gelmgtir.

Bu durumda, insanin ailesi ve ¢ok yakin arksata ile olan ilskisi seklinde ifade edilebilen

kamusal ygam, konut dyindaki mekanlarda ganmaya bgamistir.

Kamusal mekanlari kendi icinde igekilde siniflandirabiliriz.

1. Birincisi; insanlarin dier insanlar ile biraya gelme amaci ile bulp birlikte zaman
gecirdigi , ortak aktivitelere katildiklari mekanlar
2. lkincisi; Insanlarin giindelik hayatlari icinde bgteirini yaparken, bir yerden bir yere
giderken bulunduklari mekanlar
Insanlarin dier insanlar ile bulgma mekanlari olarak ele alabilggmiz kamusal
mekanlarda, insan arkagdir veya tanidil insanlar ile bir araya gelerek birlikte vakit géac
sohbet eder. Bu duruma 6rnek olarak bir konsewnsalda birlikte konser izlemek icin
bulusmus insanlar veya birlikte yemek yemek Uzere bir restda bulgan insanlar
gOsterilebilir.

Insanlar gunliik hayatlari icinde bir yerden bireygitmek zorunda olduklarinda veya ginliik
hayatlari ile ilgili herhangi birsi yaptiklari sirada ger insanlar ile katlasabilir ayni ortamda
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bulunabilirler. Bu gibi durumlar, insanlarin bira@la olma ist@ icindeki gerceklgtirdikleri
toplanti, bulgma gibi aktivitelerden farklidir. Karayollari, yayallari, toplu taima araglari,
gibi yerler de kamusal mekandir. Bu mekanlardaril@aa bir araya gelmesi durumu amac
degil, sadece ortaya cikan bir durumdur. Karayollgaya yollar gibi kamusal mekanlarda
insanlar, gunlik hayat icinde kgsiek zorunda kalarak yani orada olmak zorunda o&dukl

icin bir arada olurlar.

Bu calsmadaki amag; tim kamusal mekanlarin ddmiindn tim yonleri ile ele alinmasi
degil, daha cok insanlarin gler insanlar ile bulgtuklari bir araya gelerek vakit gecirdikleri
kamusal mekanlarin 6zel ve kamusal alagkigi cercevesinde incelenerek gecignaidugu

donlsimin ortaya konulmasi yonindedir.

Konutun aileye 6zel mekan haline gelmesinde; kamutiinyesinde yer alan pek calkevin

konuttan ¢ikarak, kamusal mekanlarda yurttilenyfegér haline gelmesinin etkisi vardir.

Sanayi devrimi 6ncesi kenttekglerde, cok az farklikma ya da uzmargena vardi.
Zanaatkarlar, loncalarin ve @aolduklar toplulgun kurallari icinde, geneldsglérinin buyik
bir bolumunu konutun igcinde veya konutlagtamtili bir bolumde yurtutmekte idiler. Cgina
kosullari ve Uretim yontemleri tzerine gmdan bir denetime sahip olarak, neredeyse Uretim

surecinin tim gamalarina katilirlardi (Sjoberg, 2002).

“...Sanayi 0ncesi kentte, kenfieis-sanayile@mis topluluklar icin islevsel olarak gerekli olan,
alan kullaniminda uzmangma olgusuna rastlanmaz. OrtagaAvrupa’sinda ve dier
yerlerdeki kentlerde evler atdlyeler olarak hizrederler; dini yapilar da okul ya da alieris

alani olarak kullanilir...” (Sjoberg, 2002).

Sanayi devrimi sonrasi ise Uretim sisteminigiiglaesi, Uretimin konuttan ¢ikarak 6zel sanayi
tesislerinde gerceldariimeye bglamis, bu dizenlemesi b6limi ve uzmanimayr da
beraberinde getirrglir. Endustrilgme ile birlikte hizmet sektdrt de gghistir. Kent icinde
alaninda uzmanganis kurumlarin olmasi, daha 6nceki donemlerde koniginde yaratilen
pek cok faaliyetin bu kurumlar tarafindan yapilgleri haline gelmesine neden olghwr. Bu
duruma 6rnek olarak; evde 6zel degseimenleri ile yapilan@tim-6gretim konutun i¢cinden
cikarak okullarda yapilmaya famistir. Hizmet sektord, insanlarin gamlar icin temel
gereksinimleri olan <ggduk,egitim vb. hizmetlerin sunuldiu mekanlarin ginda lence,

yeme, gibi sosyal ihtiyaclarin da kdanabilecg kamusal mekanlar Uretstir.

Ortaca&da, calgma ile bg zaman kesin bir bicimde birbirinden ayrilmamiCalsma, aile ve

konuttaki Uretime katilan insanlar ile birlikte yaArken, calsma ile b@ zaman arasina sinir
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cekilmemsti. Calisma ve be zamanin birbirinden kesin bir bigcimde ayrilmasndiéstri
devrimi ile birlikte Uretimin konut dina tginmasi ile olmstur. Boylelikle &, giniin “mesai
saati” olarak adlandirlan belirli saatlerini kapaa bir faaliyet haline gelrgir.

(Argin, 1992)

Uretimin konuttan ¢ikmasi ile birlikte, “yenideneidim sureci” olarak tanimlayabilgimiz
Uretim sistemine tekrar katilabilmek icin gereklam dinlenme, yemek yemeglenme,
uyuma gibi eylemlerin bir kismi da konuttan ayrgtm insanlar bu eylemleri konutstinda
bar, restoran, sinema gibi mekanlarda gergékheeye balamislardir.

Konutun sadece ikamet faaliyetini yerine getirenyiapiya kavemasi, konut icinde yapilacak
aktiviteleri de sinirlamstir. Konut sadece ailenin 0zel ggana alani olurken, kamusal
mekanlarin Uretilmesi ile daha onceki dénemlerdaeukian yapilan davetler, balo, glin,

konser gibi olaylar kentteki kamusal mekanlardailyagya balamistir (Sennett, 1996).

Sanayi kapitalizminin gelmesi kamusal yam Uzerinde dgrudan etkili olmgtur. CUnkd;
tabakalama, statd, ihtiyag, tatmin kavramlari bireyin kamugasamindaki bireyler ile olan
ili skilerindeki etkilgimleri ifade etmektedir (Baudrillard, 1997). Boyleir yasamin
gerceklgtigi alan isesehirlerdir. Sehirler krallik donemlerinde ticaret, yonetim venidi
merkezi iken ticari hayatin hizla gegthesi ile dncelikle birer blyuk pazar yeri durumuna
gelmislerdir. Sehirdeki tim ygam ticaretin bu etkingi ile degisime usrams ve burjuva
sinifininsehirdeki hakim rolinin yerine zengin tticcarin haketii gegcmgtir. Burjuva sinifi
oncelikle bu yenisehir ygamina yeni dizen getirecek olan ayni zamanda ade v
arkadalardan olgan 6zel ygamla kamusal yam arasina cizgi cekerek; yeni kema,

giyim-kusam ve glence tarzlar ortaya ¢ikgtir (Sennett, 1996).

Sennett “Kamusalnsanin Cokgi” adli kitabinda kamusal yamin MO 800 yillarindan MS
1800'li yillarda kadar gucli bigekilde devam etgini, 1800’li yillardan sonra burjuva
sinifinin ortaya ciki ve toplumsal yapinin giglenmesi ile kamusal yamin yava yava

agirh gini kaybettgini ve 6zel yagam kavraminin etkinlik kazangindan bahseder.

Sennett 19. yuzyll ile birlikte 6zel yam ile kamusal yamin ayrilmg olmasinin yaratngi
oldugu durumu kamusal yamin 6zel ygamin gerisinde kalmasi olarak tanimlarken Lofland
ve Riesman bu durumu; kamusakaain sekil desistirmesi olarak tanimlarlar. Lofland ve
Riesman’a gore bugun artik sosyal kultip, spor s$atoetrafinda gegen bir kamusal mekan
vardir. Ve bu mekanlarda belirli insanlar ile bmagelinerek yganilan bir kamusal yam
gelismistir (Sennett, 1996).
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19. yuzyil sonundan itibaren ev ve ailsgamina dnem verilmesi ve evin insang diinyanin
stresinden ve sikintisindan koruyan bir kabuk olndésglincesi, evin insan igin olan manevi
anlamini da dastirmistir. Ev bugin tamamen aileyegite 6zel mekan haline gelstir.
Artik ginimuzde insanlar ganlukla aileleri dgindaki yakin dostlarini evlerine davet
etmektedirler. Eve davet edilmek ise; evin kamasalhsi anlamina gelmemektedir, bu
durum 6zel alanin kontrolll olarak payllanasi anlamindadir. Bununsthda daha az samimi

olunan insanlar ile bufma, goérigme yerleri cgunlukla kamusal mekanlar olmaktadir.

19. yuzyilin son yillarindan itibaren Amerika ek cok Avrupa ulkesinin 6nemli
kentlerinde bulvarlar acilmy yollar genglemistir. Bulvarlar artik yalnizca askerlerin halk
arasinda cikabilecek isyanlari kontrol edebileagklgerler deil, gezintiye cikanlarin,
giysilerini sergileyip, vitrinleri seyredebilecekieyerler haline gelnsti. Tiyatro, muzikhol,
spor salonlari, sinemalarglence merkezleri ve dikkanlar gibi kamusal mekanjani
gelisen sehir ve kasabalarin sakinlerinin sosyal ve psikblgereksinimlerini kagilamak

Uzere buytylUp gelmistir (Bocock, 1997).

3.2.1 Kamusal Mekanlarin Uretim Sermayesinin Dgisimi

Piyasada dokama giren mal ve hizmetlerin Gretimindeki sermapekamu sermayesi veya
0zel sermaye olmasi, bu mal ve hizmetlergidig nitelikler acisindan énemlidir. Kamusal
mekanlarin dretiimesi ve bu mekanlarda sunulan éilen icin de bu durum gecerfilni

korumaktadir. Bu bolimde daha ¢cok 6zel sermayeiyaspdaki girliginin artmasi ile ortaya

ctkan sonugclar Gizerinde durulacaktir.

insanin piyasada yer alan uriinler ilgkisinde temel olan, mal ve hizmet beklentisidir.
Mallar gibi hizmetlerin de piyasada uretimi ve ttike s6z konusudur.

Hem mallarin Uretiminde hem de hizmetlerin Uretideinetkin olan kamu ve o0zel

sermayelerin @&rligi, sistemin genel biciminden 6tirt donemlere g@estim gostermgtir.

1929 yilinda yganan mali kriz hem Amerika’'yt hem de Avrupa'yl oktda sarsnstir. Bu
krizin ardindan gedtirilen “sosyal devlet-refah devleti” olgusu yenmeapilanma adina
gelisen iktisat politikalarinin  bir uzantisi olgtur. Tanimlanan ortalama g&m
standartlarinin, toplumun her kesiminden insan ugailabilir hale gelmemesi, 19. yuzyildan
beri ortaya cikan sorunlari ¢ézmek icinglse egitim gibi sosyal hizmet kapsamindaki
hizmetlerin piyasa d mekanizmalar tarafindan tstlenilmesi refah devilettemel prensibi
olmustur (Cinar, 1999).
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Bu donemde kapitalizm yeniden yapilagmue reformdan gecmtir. Devletlerin plan
yapmalarini ve ekonomik modergheeyi gerceklgtirmelerini kolaylgtiran ve ayni zamanda
talebi arttiran karma ekonomi Uretiktit. Bu dénemde refahin ve toplumsal guvginli
saglanmasi icin bir zorunluluk olarak kabul edilen $tkallar icin ilk kez kitlesel bir tiketici

piyasasi sglanmstir (Cinar, 1999).

Refah Devletinde kamu sermayesi tarafindan Uretitemyal mekanlar ve bu mekanlar vasitasi
ile verilen hizmetlerin zamanla insangganinda temel gereksinim halini almasi, toplumun her
kesimine bu hizmetlerin verilmesi, yonetim mekaragan tarafindan mecbur kilingtir.
Zamanla artan nufusun bu temel gereksinimleri aralkizca kamu sektori Uretim sermayesi
ile kasillanamaz hale gelince bu Urlnlerin dretimi 6zel t&eksermayesi tarafindan

gerceklgtiriimeye bglamistir (Cinar, 1999).

Ozel sektor sermayesinin  kamusal mekanlarin vendiiterin tretiminde aktif olarak yer
almasi ayni zamanda bu hizmetlerin piyasadaki i@lele tiketimini de etkilenstir. Bu
sekilde bir uygulamaya gidilmesindeki amag; serbgistasa ekonomisinin gege olarak
piyasalari her tarli mal ve hizmet tiiketimi icim&@ndirmak ve kamu otoritesinin artan nufus
karsisinda homojen olarak kalayamadg temel gereksinimlerin 6zel sektor vasitasi ile
karsilanmasidir. Burada kamu sektOriinesetu rol, piyasalarda sosyal hizmetin talebini
yaratacak sosyal guvenlik sistemini kurmak ve doyapan 6zel sektérin yararlangcaergi

indirimi sitemini oluturmaktir (Cinar, 1999).

Ozel sektoriin piyasadakgialiginin busekilde artmasi, pek ¢cok kamusal mekanin da 6zel
sektor tarafindan Uretilmesi sonucunu ortaya cikgmmOzel sektor, ajveris merkezi, otel,

kaltar merkezi, tiyatro gibi kamusal mekanlar Greyra balamistir.

Ozel sektor Uretim sermayesingirak verilmesi ile birlikte, daha 6nceki donemlerééamu
sermayesi tarafindan Uretilen sosyal hizmet kapsdaki eitim ve s&lik gibi alanlarda da
0zel sektor yatirnm yapmibu hizmetlerin katlanabilecg mekanlarda 6zel sektér tretim

sermayesi ile Uretilmeye damistir.

Mekanlarin kamu sermayesi veya 0zel sermaye taafiriretiimg olmalari durumu, bu
mekanlarin kamusal olma 6zglhi etkilemez. Herhangi bir mekan, 6zel sermayaftadan
dretilmis olmasina rgmen sadece mulk sahibinin yarar ve kullanimgirdia, toplum ygami
Uzerinde ygami kolaylatirici veya fayda sgdayici islevi bulunuyorsa ya da toplum bu

mekani kullanma hakkina sahip ise 0 mekan kamusk&molarak tanimlanir.
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“Ozel ya da kamu miilkiyetinde olmasinaskarnerhangi bir alanin gtim-saslk-kultr,
ticaret, ulgsim, yonetim vs. Konularda 6zeiheis olarak toplum yararina toplumun maddi ve
manevi yaamini kolaylatirici, gereksinimleri kanlayici islevler yuklenmesi bu mekanlari
“kamusal mekan” olarak nitelemeye yeter. Elbetteis@dilen bu 6zelfenis toplum yararli
mekanlar, 6zel mulkiyete konu olan ve kar amaceg ayni zamanda bir ticari kurum

durumundadir. (6zel okullar, 6zel hastaneler, Gpadr kurulylari gibi.)” (Cubuk, 1991)

Ozel sermaye tarafindan Uretilvdlan mekanlar, kamu tarafindan tret§rolan mekanlarin
tasidigl sosyal hizmet anlagi gergevesinde uretilmezler. Bu mekanlarin tretdnsenucunda
kamusal hizmetler gkansa bile mekanlarin 6zel sermaye tarafinda twetitedenleri kar elde
etmektir. Ozel sermaye tarafindan Uretirolan kamusal mekanlar, kamunun kullanimina
aclk olmakla birlikte bu mekanlar, arti g (kar) elde etmeye ydnelik olgw icin bu
mekanlarin kullaniminda insanlar arasinda ekonogeik farkliligindan dgan sitsizlikler
olmaktadir (Cinar, 1999).

Ozel sermayenin gerek kamusal mekan (retimindekgerkizmet uretiminde, piyasadaki
mekanlarin ve hizmetlerin hemsggi hem de kalitesi artrgtir. Ancak 6zel sektér Uretim
sermayesi ile Uretilen mekan ve hizmetlerin kullaimda refah devletinin temeghrti olan
kapasitenin ya da gan minimumsartlarini yerine getirecegekilde herkesegtim, salik ve

is imkanlarinin sglanmasi yoktur. Mal veya hizmetlerin insanlar tardén sahip olduklari
maddi gelire gore kullaniimasi, firsasitégini ortadan kaldirngtir. insanlar ekonomik

kosullari elverdgi dlculerde bu hizmetlerden yararlanabilmektediferder, 1998).

Ozel sektoriin piyasa icindekiiaiginin artmasi, piyasadaki ayni mali Ureten ya da ayn

hizmeti sunan ki veya kurumlar arasindaki rekabeti getmistir.

“...Surasi kesindir ki kent hayati, insanin hayatta kaltmcin d@a ile girdigi micadeleyi,
insanlar arasinda gecen bir kazan¢ mucadelesingéiddrmisttr. Buradaki kazang, dadan

degil, bagka insanlardan elde edilir....{Simmel, 2003)

Girisimciler, piyasadaki yerlerini koruyabilmek ve tiiicgyi cekebilmek yeniseyler
yaratmak pgindedirler. Ve bunlar tiketici icin gereksinim od&k sunmayl amaclarlar. Bu
sure¢ kamusal ihtiyaglarin farklgimasini, incelik kazanmasini, zengigmeesini tgvik eder.
Boylelikle piyasad yeni kamusal mekanlar, hizmetler ve mallar @tagikar.
(Simmel, 2003).

Ozel sermayenin de iretim faaliyeti icindeki rolin@artms olmasi, dretici firmalarin

birbirleri ile olan pazar rekabetinde tiketiciykeeek yeni araglar bulmaya zorlamaktadir.
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Ozel sektoriin rekabet durumu neticesinde pek cok lyigmet alani, kamusal mekan ve
tuketim mah Uretmesi, piyasadaki dgolaa giren mal ve hizmet giinde 6nemli bir arta
neden olmstur. Bununla birlikte, 6zel sektér Uretgnoldusu mal veya hizmetlerin piyasaya
sunumunda, tuketici icin cazip kilacak reklam kamgdarindan ve tanitimlardan
yararlanmgtir. Ozel sermayenin bu tur giinleri, kitlesel olarak tiketici talebini gmmak

amaciyla ileriye donuk yapilan yatirimlardir.

Ozel uretim sermayesi ile piyasaya sunulan tim , rh@met ve mekanlar insanlarin
ekonomik gelirleri ile bglantili olarak faydalanabilegealanlar olmasina kaun diger tarafta,

bu drinler reklam kampanyalari ve tanitimlar iléketiciyi cezbetmektedir. Dolayisiyla
insanlar gerek piyasada bulunan mallan satin almek gerekse hizmetlerden

yararlanabilmek icin gelirlerini arttirmaya gahaktadirlar (Bocock, 1997).

Sanayi kapitalizminin gealimi ile insanin Uretim organizasyonundaki yeri degigim
gostermg, Uretim surecinde uretici rolinden cikarak Uretigggict olarak katilan bir role
gecmitir. Daha da Onemlisi Uretimdeki yerinden c¢ok inséketici olmak igin Uretim

organizasyonunun bir parcasi haline getmi(Baudrillard, 1997).

Tuketim bireyin hayatinda haz- tatmin- ihtiyac tat8 gibi kavramlari etkin hale getirgtir.
Bu toplumsal tabakalar arasindaki dikey gegin mimkin olmasi sonucunda giwstur.
Cunku bu sosyal statl garken sahip olunan bir ayricalik glelir ve toplumsal tabakalarin
arasinda dikey hareket s6z konusudur. 2.Bélumadstihg gibi toplumsal tabakalar arasida
dikey hareketin s6z konusu ofglutoplumlarda gostesgi ve rekabetci tiketim vardir.

Toplumsal kastlarin ggesmedisi feodal yapidaki toplumlarda, insanlarin gdoken sahip
olduklari sosyal statii, onlarin nasilsggacaklari konusunda ipucu vermektedirsanlarin
kamusal ysamlarinin bicimlenii, sosyal statileri cercevesinde gelekte kentte sahip
olduklar haklar (vatangak haklari vb) bile bu sosyal statliye ghaidi. Hatta, insanlarin
giyim-kusamlari bile mensup olduklari meslek grubu veya absstatileri tarafindan
belirlenen bir durumdu (Sennett, 1996). Oysa ssdityal stattiniin olmaglive herkesin gt

vatandalik haklarina sahip oldiu ginimiz toplumunda insanlarin nasikayamcaklari,
maddi gelirleri ile bglantili olarak tikettikleri mal ve hizmetler iledamlenen bir duruma

donGmustlr.

Goster§ci ve rekabetci tiketimin olgw toplumlarda, alt veya orta tabakalar Ust tabakala
sahip olduklar ygam alskanliklarinin taklit etme @limindedirler. Ne zamanki st tabakaya

ait olan bir takim afkanliklar, herkesin yapabilegeaktiviteler, haline gelir o zaman Ust
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tabaka kendisini farklilirmak icin baka alskanlklar bulmak zorunda kalir. Kamusal
mekanlarin veya hizmetlerin kullanimi igin de buwa gecerlilgini korumaktadir.

Pek cok kamusal mekanin 6zel sermaye tarafindatiniis olmasi, kar amaclh yatirimlar
olmalari bu mekanlarin kullaniminda tiketicinin p&mik gelirinin 6nemli oldgu bir
durum yaratny ve bu da bireyin kamusal g@nda da edinmek istegilistatl- prestij dgeri
ile yakin iligki icinde olmwtur. Daha 6nceki bolimde anlatgdigibi tiketim kullanim-

degisim-prestijdeseri cergevesinde yapilmaktadir.

Kisinin ailesi ve yakin arkagkri dsinda gecen yami olarak adlandirgimiz kamusal
yasamda Ustlengd kimlik, tiketimin Gg¢lncu dgeri olan prestij kavrami ghoultusunda
gelisen bir anlama sahiptir. Bu glamda kginin tikettikleri, ki bu tiketim mallari veya
hizmetleri olabilmektedir. Tiketim ile ojan kimlik degeri “kim olmak istediinin” somut

bir gostergesi haline gelgtir.

Kimlik duygusunun olgmasi belirli giyim gyalari, ve tiketim mallarinin satin alinabilmesi
ile olabildigi gibi, ¢ssitli hizmetlerden yararlanmgeklinde de olabilmektedir. Belirli mizik
gruplarinin, sarkicilarin veya futbol taraftaghni da icereceksekilde, muzik veya spor
etkinliklerine katilm yoluyla, belirli mekanlardgerceklgen aktivitelere katilim ile elde

edebilecekleri bir strec olarak algilanmaktadird@k, 1997).

Modern kapitalizmde tiketimin gemesi 1950’lerden sonra gamistir (Bocock, 1997). Bu
donemde tiketim; insanlaringgamlarinda énemli rol oynamayashamis ve kendilerini dger
sosyal statl gruplarindan ayirt edebilme ofantanimstir. Bireyler, kimlik duygusu
yaratabilmek; kim olarak algilanmayi arzu ettikieribelirtebilmek amaciyla tiketmeye
baslamlardir. Bu doénemde tuketim sektérinin en onemiglarendan biri haline gelen
reklamlar; Grin cgtlili gi artan piyasa ortaminda, tiketicilerin tercihlerietkilemeye
baslamistir. Reklamlar, sadece bireyin bir Griine gereksidimyma nedenlerini vurgulamakla
kalmamg, bu drind kullanan bireye atfedilen rolin de tamm yapmglardir
(Bocock, 1997).

Tiketim, ygam tarzi cercevesine yapilan bir olgu haline gomigtir. Buradaki tiketim
herhangi bir malin satin alinmasi olabiidbir hizmetten yararlanma, bir mekani kullanma
seklinde de olabilmektedir. Piyasadaki mal ve hideret ceitlerinin artmg olmasi,
insanlarin bu mal ve hizmetleri secerken bireyssdillerini kullanmalarini sgamistir. Mal
ve hizmetlerin tlketicinin bireysel tercihleri igecilmesinde, reklam kampanyalarinda ve

tanitimlarda lgilere atfedilen roltiin de tanimlangnolmasinin etkisi vardir. Cok fazla mal ve
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hizmetin piyasada olgw ginimuiz toplumunda bireysel tercihler, insangedinsanlardan
farkliliklarini ifade etmektediinsanlar artik yaptiklarslierde, tiikettikleri mal ve hizmetlerde
kendi farkhliklarini ortaya koymagdimindedirler. Bu secimslemi ayni zamanda yam

tarzi kavramini yaratrgtir.

“...Yasam tarzi kavrami gadays tUketici kalttird icinde bireysellik, kendini ifadekli ve belli
tarza sahip bir 6z bilin¢ gibi ¢éli cagrisimlar uyandirmaktadir. Bireyin fisel tercihlerinin,
giysilerinin, konygmasinin, bg zamanlari dgerlendirme bigiminin, yeme-igme tercihlerinin,
arabasinin, tatil segimlerinin,oturgu evin ve bunun gibi ger segimlerinin, kiinin bireysel
zevki ve stil duygusu hakkinda fikir veren unsudkarak degerlendiriimesi gerekmektedir.
Batin bu unsurlarin bir araya gelmesi isesgm tarzi kavrami olarak kammiza cikar...”
(Featherstone, 1996)

Konutun glevinin sadece barinma olarak belirlenmesi ile kanucinde gercekken eylemler
de kendi icinde belirlenrgir. Kamusal ve 6zel ayriminin olmgdi donemlerde konut,
insanlarin caktiklan yasadiklari ve yeri gelginde elendikleri bir mekandi. Konutun tim bu
faaliyetlerden arindiriimasi ve hizmet sektorinigtisgnesiyle, konutun icindeki pek cok
faaliyet kamusal mekanlarda gercekidale gelmgtir. Bu nedenle ki kamusal mekan insanin
baska insanlar ile birlikte vakit gecirebilegie eglenebilecgi mekandir.insanlar, artik pek
cok aktiviteyi kamusal mekanlarda gercekienektedirler film izlemek, konser dinlemek vb.
Ayrica, 0zel ve kamusal ayriminin olmasi ile bidikkonut artik ginimuizde insanlarin,
kamusal cevreleri ginda yakin arkadsari veya aileden olan insanlari davet ettikleir, b
arada olduklari bir mekan haline gegti. Daha az samimi olunan insanlar ile buha,
gorisme yeri yine kamusal mekanlar olmaktadir. Kamusakanlarin 6zel sermaye
tarafindan Uretilngi olmalari, sektdrdeki firmalarin hem birbirleri ileekabetleri hem de
tuketiciyi cekebilmek icin strekli yeni mekanlamagya yeni hizmetler sunmaya yonektini

Bu da piyasada dajama giren mal ve hizmetlerin ggenmesine neden olmgtur. Kamusal
mekanlar icin de bu durum aynidir. Kentlerde, ed&nhemlere gore cok géi alisveris
merkezleri, oteller, restoranlar,g kullpleri gibi mekanlar acilngtir. Piyasadaki tim mal
mekan ve hizmet onceleri yenilik olarak varken, aata insanlarin bu mal, hizmet ve
mekanlarin kullanimina amalari onlari birer gereksinim haline getirmelde yssam tarzi

denilen olgu olgmustur.

Ancak kamusal alan bireyin y@m tarzi dolayisiyla tiketim gkanlklarini sergileyebilegg
bir alan olmygtur. Piyasada dojama giren drunleri tiketmek ga zaman bireyin
gereksinimini kagilamak amaci ile d@l sosyal statisint koruyabilmek veya arttirabilmek
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amacl yapg bir islem olmutur. Tuketimin birey igin stati- kimlik belirtenrolgu olmasi,
bireyin tukettikleri ile kiili gi arasindaki dgrudan ilgki kuran bir durum yaratrgtir. Bu da
kamusal ygamda insanlarin tiketim skianliklari ile kimlik edinmelerini, sosyal statilieir
ve bireysel farkliliklarini bigekilde dsa vurma yolunda gittiklerini gosterir. Bu anlamdzeb

dunyanin daindaki kamusal y@mda insanin konumu tuketiseyler ile belirgin hale gelir.
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4. TURKIYE'DEK i KONUT YERLE SMELER I VE KAMUSAL ALAN

Konut, insanin gereksinimlerini Uretmeyeslaaigl donemden itibaren kendisi icin Gregmi
oldugu en 6nemli gereksinimidir. Ancak konut, zamandgrhem Avrupa ulkelerinde hem de
Turkiye’de tuketimle Ozdgeserek kamusal alanda sinif kdltirinin vesaya tarzinin

belirleyici ve ayrstirici 6gelerinden biri haline gelrgir.

Ikinci ve Ucuniu bolumlerde detayli olarak anlapidgibi; Kapitalist ekonominin ortaya
cikardgl yeni Oretim-tiketim ikkileri konutu piyasa icin UGretilen bir meta haline
donistirmds, bunun sonucunda da konut kamusal alanda birey soisyal stati-kimlik
belirten bir olgu haline gelmgtir. Konutun ve kamusal alanin bu dgind, tretim-tiketim
ili skilerinin dezismesi ile ortaya ¢ikan bir durumdur. Uretim tiiketingkileri, insanin hem
aranler ile olan hem de insanlar ile olagiklerinin tim boyutunu belirlemektedir. Kamusal
alanda insanin sahip olglwm sosyal statl tuketim gkanliklari ile bglantidir. Bununla
birlikte konut da insan yami i¢in ¢gok 6nemi bir gereksim olmakla birliktarkusal alanda
insan i¢in ¢ok dnemli bir sosyal statl ve prestjgesidir.

Ozel ve kamusal alanin dgiimiuniun Turkiye tizerinden ele alingchu bolimde; konut ve
kamusal alan ifkisi insanin insanla ve urunle olanskilerinin en dnemli belirleyicisi olan
Uretim-tiketim kavramlari ile birlikte ele alinadak Bu bolimde girlikli olarak 1980 sonrasi
desisen piyasa kgullarinin yaratmy oldugu konut yerlemeleri ve kamusal alan gkKisi
Uzerinde durulacaktir. Turkiye'deki konut ve kamlusan iliskisi incelenerek 1980 6ncesi ve
sonrasi donem ayri ayri gexlendirilecektir. Busekilde bir ayrim yapilmasinin nedeni; 1980
yilinin Tarkiye i¢in bir ddonim noktasi olmasi ve 8dnemde yanan sosyal, ekonomik ve

politik gelismelerden gerek konut alanlarinin gerekse kamuaalraktkilenmi olmasidir.

1980 sonrasi donem itibari ile buyuk olcekli 6zefnsayenin konut ve kamusal mekan
Uretimine yonelmesi hem konutun hem de kamusal iralainceki donemlere gore
farklilasmasina neden olmgtur. Turkiye’de 1980’li yillardan itibaren konut sum bicimleri
onceki yillara gére 6nemli olglide @igim gostermitir. “Ideal ev” tanimi 1980 sonrasi ortaya
ctkan konut yerlgmeleri ile farkli bir boyuta tanmistir. Bu donem itibariyle icinde cgr
okul, salik kuliibl gibi kamusal mekanlari olan kapali kogetlesmeleri konut piyasasinin
en popiler konut sunum modeli haline gatini Daha ¢ok Ust-orta gelir grubu hedeflenerek
yapilan bu Uretimde yegmelerin igindeki kamusal mekanlar konutun piyasada
pazarlanmasinda 6nemli rol oynatm Kapali konut yerlgmeleri, konut piyasanin giderek
en gozde Uretim bicimi olngy ve tiketicilerden biyik ghet gormeye bdamistir. ideal ev

ve ideal ygamin bir arada sunulg@u ve pazarlandl bu yerleameler ©6nce kent icindeki
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sinirh - sayidaki bg arsalarda Uretilgj sonrasinda kent @i alanlara tgmis ve
yayginlamislardir.(Oncii, 1999).

1980 6ncesi donem, konut alanlarinin ve kamusalmlearihsel sireg igindeki dogitmunun
anlgilabilmesi icin ele alinmgtir. 1980 6ncesi donemde toplumdaki Ust-orta talaakigin
ideal ev taniminin nasil oldu ve kamusal alanda birey icin konutun simgeegrestij
degerinin konutun hangi 6zelliklerine pla oldugu irdelenmgtir. 1980 6ncesine dair yapilan
analiz calgmasi, 1980 sonrasi donemde konut Ureticilerin tst4abakalar icin neden farkl
konut sunum bicimleri gediirdiklerinin ve bu sunum bigimlerinin pazarlanmada ne gibi

etkenlerin tuketiciyi yonlendirdinin anlailabilmesi icin faydal olacaktir.

4.1 1980 Oncesi Donem

1980 6ncesi donem kendi icinde Uc¢ ayri bolim oladakerlendirilmistir. Bu sekilde bir
ayrim yapilmasinin nedeni, her bélumin kendi 6zgosullari altinda dgerlendiriimesi

gerekliligidir.

4.1.1 1839-1923 DOnemi

19. yuzyil ile birlikte gerek konut gerekse kamusiain farklilgmaya balamistir. Konutun ve
kamusal alanin bu dogiimi siyasi, ekonomik ve politik olaylaragbaolarak gelgmistir.

Sanayi Devrimi sonucunda Avrupa’da sgaan gelimeler Tanzimat Fermanini izleyen
yillardan itibaren moderngmeye cakan Osmanl Imparatorlgu'nun ekonomisini ve
kurumsal yapisini etkilemeye samistir. Bu etkileme ikisekilde gerceklgmistir. ilki; piyasa

mekanizmasi icinde Osmanl imparatgtiu kapitalist ilskilere acilmstir. Ikincisi ise;

yoneticilerin  modernigme hareketleri kapsaminda yaptiklari reformlar ghonu

(Tekeli, 1998).

Osmanli Devleti’'nin 19. yuzyilda kapitalistgkilere aciimasi ve hizmet sektoriniin gelesi
kamusal alanda yenigkence kultirii ve tilketim gkanliklari ortaya cikarngtir. Uglincl
Bolumde anlatildii gibi, 19. yuzyil ile birlikte Avrupa’da “yenidefiretim sireci” olarak
tanimlanang sonrasdinlenme, glenme, yemgibi eylemler konut g1 mekanlarda gecmeye
baslamistir. Bunun nedeni hem konutun kamusakilerden siyrilmasi hem de kentte hizmet
mekanlarin olgmasidir. Ayni seklide 19. yizylldaistanbul ve bilyuk kentlerin bazi
semtlerinde hizmet sektdriinin gelesi ile birlikte restoran, kafeterya, konser salo
tiyatro gibi kamusal mekanlar acilghr (Celik, 1996).
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Piyasadaki mallar, hizmetler ve bu hizmetlerin ddogu mekanlar artmtir. Piyasadaki bu
artisla tiketim, insanlarin kamusalggamlarinda sahip olmak istedikleri sosyal statii nesti
icin kullanabilecekleri bir ara¢c haline gektii. Bu da tiketimin sadece insanin
gereksinimlerini kagilamak ile sinirh olmamasinin ayni zamanda kamasahda insana
prestij/statli kazandiran bir olgu haline dgmésinisaslamistir. Tiketim, piyasada dajana
giren bir malin satin alinmasi olabiidigibi ayni zamanda bir hizmetten yararlanmak da
olabilmektedir. Kentin belli b semtlerinde bulunan tiyatro, restoran, muzikiybi
mekanlardan yararlanmak, kamusal sagrada sosyal stati belirten bir olgu haline
donsmusttr. Kentin belirli bolumleri prestijli glence mubhitleri ve konut alanlari olarak one
ctkmistir. Bu semtlerde oturmak vey&lenmek hem moder@din hem de luks bir hayatin
simgesi olmgtur (Celik, 1996).

19. yuzyil da kentteki hakim siniflar dagigneye balamistir. 19. yuzyil ile birlikte kent
icindeki sosyal siniflarin arasindaki etnik ve difairkhlik yerini ekonomik ve sosyal
farkhliklara birakmgtir (Yucel, 1996). Osmanli devletinin kapitalistskilere acilmasi ile
ticaret ile @rasan gayri Muslimler zenginkerek kent icindeki hakim sinif rolunt
ustlenmglerdir (Celik, 1996). Gayri Muslimlerin dénem iciadnemli sosyal stattilere sahip
olmalari; onlarin ygam tarzlarinin ve tuketim akanhklarinin da toplumun geri kalani
tarafindan benimsenmesine yol agimi Bu durumda, modernieme hareketlerinin bir

parcasi olarak galen Avrupai ygam tarzinin moda olmasinin da etkisi vardir (ClB96).

19. yuzyildaistanbul’daki imar hareketleriyle konut tipolojise digisime usramstir. Banliyo
evleri, sira evler ve apartman tipi konutlaganedilmgtir (Tekeli, 1999). Sira evler ve
apartmanlar oOncelikle kentteki gayri Muslimler fandan benimsenmgi zamanla dier
tabakalara da yayilstir (Yucel, 1996).

Bitisik nizam apartmanlar, sira evler ve banliyo evlgealeneksel konut mimarisinden farkli
Ozellikte irsa edilmilerdir. Her birinde ortak olan birinci 6zellik; ttne ve ticaret gibi ikamet
disi islevlerin konuttan cikngi olmasi, yani konutun sadece ikamgevini barindiran bir
yapiya kavgmasidir. ikinci ozellik; ikamet §levinin igindeki farkli alt §levleri (yatma,
yasama, misafir girlama, psirme, temizlenme) karayacak farklilamis mekanlarin
bulunmasidir (Bilgin, 1996). 19. yuzyil ile birl&tkonutta ikametslevine ait alt glevlerin
ayrismasinda, kentin belirli semtlerinde olsa bile, @ik gaz, susebekesi gibi alt yapi
donatilarinin dg§enmesinin etkisi vardir. Alt yapi donatilarinin kiblara ulamasi ile konutun

icindeki 1slak hacimler aygmistir.
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Bu donemin dgisen bir diger olgusu da konutun artik bir stati sembolli halyeémis
olmasidir. Geleneksel mahalle dokusu i¢inde konutiebirinden c¢ok farklilamis degildi
(Yucel, 1996). Ancak 19. yuzyilda kent icinde inereketleri ile kentin belirli bélgelerinde
yeni tiplerde konutlar iga edilmis ve bu bolgeler kent icinde ayricalikli konuma gahi

olmuslardir

19. yuzyilda ortaya ¢ikan bir konut tipi olan apzah tipi konutlar, donemin en 6nemli prestij
simgelerinden birisidir. Bu durum; apartmanlariejrhbulunduklari semtlerin kent igcindeki
onemli konumlarindan hem de donemin 6nemli presigurlari olan elektrik, su gaebekesi
gibi alt yapi donatilarinin kullanimina uygun olarainsa edilmg olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bu déneme gore cok dnemli alkiea olarak kabul edilen kentsel alt
yapi donatilarin konut iginde kullanimi hane halkiryssamini kolaylatirdigi gibi ayni
zamanda kamusal alanda aile i¢in prestij simgesuglr.

19. yuzyil ile birlikte konutun icinde artan mohalykullanimi konutun mekansal olarak
ayrismasini sglamakla birlikte ayni zamanda hane halki i¢cin 6ngiméstij simgesi olmakta
idi (Tanyeli, 1996).

19. yuzyilda Osmanli Devleti’'nin kapitalistskilere acilmasi sonucu ithalat argnpek cok
ithal tiketim mal dukkanlarda bulunmayaskanistir (Tekeli, 1998). Artan ithalat ev
icerisinde kullanilan pek c¢ok nesnenin bulunabiiale gelmesine neden olgtur.
Avrupa’dan ithal edilen mobilyalar, dayanikli tiketmallari ve ev aksesuarlari hem konut
icindeki mekanlari; salon, yatak odasi, yemek odémiak tanimlamihem de ev sahibinin
sergiledgi birer prestij simgesi olarak st tabakanin koamutida yer almaya klamistir. Ust
sinif Gyesi, bu gyalari hem dgisen kultir tercihinin hem de kamusakkiler icinde oldgu

gibi sosyal statiistinin simgesi olarak kullagtm(Tanyeli, 1996).

4.1.2 1923-1950 D6nemi

Cumbhuriyetin kurulmasi ile birlikte devletin yonetisekli desismis, ¢ok uluslu Osmanh
Imparatorigu’'ndan ulus devleti olan Turkiye Cumhuriyeti kurulgtur. Devletin yonetim
seklindeki bu kokli dgisim sonucunda toplumsal yapida ve kamusalagada 6nemli
degisimler olmuwtur. Ancak cumhuriyetin ilk yillarindaki moderghae hareketleri ile
Osmanli devletinin son yuzyllinda ggman modernkgne calsmalarinin benzer bir tarafi
vardir. O da her ikisinin de piyasa mekanizmaisid€ paranin ve insanlarin hareketinin bir
sonucu olarak d@l daha c¢ok yonetici kadronun inisiyatifleri gialtusundan yapilan

reformlar olmalaridir (Bilgin, 1998).
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Modernleme sireci evrensel olarak yereeler ve imar sureci Uzerinde U¢ temel iz
birakmstir. Birincisi; kamusal ygamin gereksinimlerini kadayacak kamu yapilariningasi,
ikincisi; alt yapi ve sirkulasyogebekesinin kurulmasi, tclncusu ise piyasa icinilireye

baslayan konut Gretimidir (Bilgin, 1998).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda uretilen konutlar, saflasmenin ve piyasa toplumunun harekete
gecirdigi insanlarin kitlesel ihtiyaci icin yapiimiyordu. olayisiyla henliz modern piyasa
ili skileri icinde uretilmiyordu. Bu donemin konut Unm@ini anlamak icin sunum bigimleri ve
aktorlere bakmak gerekmektedir. Ozel sektoriin tigetidugu konutlar, piyasa igin kitlesel
olarak Uretilmiyor, tanimli bir sipayiGzerine Uretiliyordu. Kamu sermayesi ile Uretilen
konutlar ise, daha ¢ok belirli kesimin ihtiyacirdzgten bir kamu gigimi Gzerine yapilmakta
idi. Bu konutlar kamu tarafindan daha ¢ok barinhtgyacini kagilamak icin hizmet anlay
cercevesinde Uretilmekteydi (Bilgin, 1998). Kamktéeli yatirimci olarak okiurdusu yeni
kurumsal yapinin bir parcasi olarak gorev alan nramuain barinma ihtiyacini kgitamak

icin konut kooperatifleri ve lojmanlar olmak Uzeketip konut Gretmstir.

Konut kooperatiflerinin ve lojmanlarin Uretilme readeri kar elde etmeye yonelik gledaha
cok konut agiini kapatmak ve modern gam alanlari olgturmak amaclh olmgiur. 1950li
yillara kadar kamu tarafindan Uretigmiim konut girgimleri devlet tarafindan Uretilmi
lojmanlar veya flantropik gigimler niteligindedir (Bilgin, 1998). Dolayisiyla bu dénemde

konut piyasa icinde dojama girmiyor ve tam olarak konut piyasasisolwyordu.

19. yuzyil ile ortaya cikan iki yeni konut tipi @lapartman ve sira ev tipi konutun arasinda
sira ev tipi konut daha ¢ok 19. yizyila 6zgu lprdlarak kalirken, apartman tipi konutlar 20.
yuzyilda da gecerliiini korumustur (Yucel, 1996). 19. yuzyildan itibarensteyan kentsel alt
yapi donatilarinin d@mi cumhuriyet doneminde de devam gtmiKonutta elektrik, gaz, su
gibi donatilarin kullanilabilir olmasi, hane halkin hayati kolaylstiran yenilikler olmakla
birlikte dnemli prestij simgeleri olmgtur. Apartmanlarin hem cumhuriyet éncesi donemde
hem de cumhuriyet sonrasi dénemde sahip oldukleestip daha cok bu konutlar ile
bitinlgen modern y@am tarzina odakli galinistir. Apartmanlarin elektrik, su, gaz gibi
sihhi tesisatlarinin bulunmasi daha 6énceden buigikanlari olamayan insanlarin géziinde
apartman tipi konutu modern gam bicimi ile 6zdglestirirken ayni zamanda dénemin 6nemli

prestij simgelerinden biri haline getirgtir (Sey, 1998/a).

Ust tabakadaki ev kilturiinin glgim gostermesi, Tanzimat Fermani sonrassagan
degisimler ile baladigi kabul edilse de; cumhuriyet donemi, busidemleri toplumun dger

tabakalar arasinda da yayggmeasini sglamistir. 19. yuzyilin baanda Osmanli birokratinin
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gundelik ygami ve konutu eski geleneklerinin bati géreneklerkarsiminin ortaya cikargi
bir durumu sergilemekte idi. Oysa cumhuriyet donmeri geleneklerden daha keskin bir
kopws olmuwstur (Bozdg@an, 1996). Cumhuriyet dénemi ile birlikte ev kuliiiryeni bir
mekansal diizen sunan yani mekanlglavierine gére aysmis olan bir konutun olgmasini

ve bunu tim toplumsal tabakalar arasinda yayilmasigormekte idi (Bozdgan, 1996).

Bu dénemde tipki 19. ylzyll Avrupa’sinda ofgdugibi ev ve ygam kultlrt Uzerine yazilar
iceren dergi ve gazeteler ortaya cikim Bu yayinlarda ideal evin nasil olmasi gergkti
anlatiimstir. Evin hangi mekanlardan glmasi gerekgi, bu mekanlarda kullaniimasi gereken
mobilyalar tanimlanngtir. ideal evin taniminda; ev, temiz vesBkll bir yasam alani olarak
belirlenmitir. Cumhuriyet donemi ile birlikte, Osmanl donewe daha cokistanbul ve
onemli kentlerin belirli bolumlerinde dgénen alt yapi donatilarinin ulke genelinde
yayginlamasi sglanmstir. 19. ylzyilda Avrupa’sinda olgu gibi alt yapi donatilarinin
yayginlamasi, konutun icinde dayanikl tiketim mallarinuil&nimini arttirmgtir. D6nemin
gazete ve dergilerinde bu konuyla ilgili reklamiapilimstir. Modern donatilara sahip bir
konutun insan hayati Uzerinde yapacaolumlu etkiler Uzerinde durulngtur
(Bozdagzan, 1996).

Sekil 4.1 Gazete Reklami



39

Pek cok insan, gazete ve dergilerde gordukleri bibikonuta ve konut donatilarina sahip
olma c¢abasina girlerdir. Boyle bir konuta sahip olmak modern vegda bir yasama da
sahip olmakla ayni anlamda oflu icin bir sosyal statl gostergesi okt
(Bozdagzan, 1996).
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Sekil 4.2 Gazete Reklami

4.1.3 1950-1980 Donemi

ikinci Dinya Sav@ bitun dinyada oldw gibi Turkiye'de de onemli dgsiklikler
getirmistir. Tek partili siyasi hayattan cok partili sistengecilmgtir (Tekeli, 1998). Bu
dénemde Turkiye’deki ekonomi politikasi yongigirmis, ekonomide devletegalik veren

bir politikanin yerine, 6zel tebbuse oncelik veren bir politikaya geciftii (Sey, 1998/b).

[I. Dinya Sava, Turkiye'de sadece sayvakonomisinin yganmasina dgl savg sonrasi
dengelere de ayak uydurmayi gerekli kitmi Il. Dinya Savg’nin alaninda tek galip devleti
Amerika olmytur. Cilnku; sawdan galip c¢ikmasiyla ayni zamanda yurgtti“piyasa
ekonomisi” ve “kitlesel Uretim organizasyonlar”im dinya Ulkelerine yayma imkanina
sahip olmgtur (Cinar, 1999). Il. Dinya Sawuasonrasi donem, kapitalist sanayiesnin
Oonceki donemlerden daha etkin bir bicimde dunyagsulghgi ve nifuz etgii bir zaman
aralgl olmustur (Bilgin, 1996).
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[I. Dinya Sava’nin sonu, birgcok tlkede olgw gibi Turkiye igcinde bir doniim noktasidir.
Emtianin ve sermayenin diinyagecafyasi tUzerinde daha hizl dgddilecei ve daha derinden
etkileyebilecgi kosullar olusmustur. Turkiye bu dénemde daha ©6ncedenayaadgl bir
toplumsal hareketlilik ygamstir. Tarimda makinekgne, ticari tarimin sigrama yapmasi,
kentlerde sanayiinin gghesi ve kitleler halinde kirsal alandan kentleregrdo go¢
yasanmstir. Bu donemde artan kitlesel dretim ile birlikgengleyen ulaim sebekesi ile
birlikte tiketim mallari en Ucra yerlere kadargneya balamistir. Tlrkiye bu dénem icinde

tamamen piyasa toplumuna d@miistur (Bilgin, 1998).

Artan ve Turkiye’'nin daha c¢ok bati kentlerindegyolasan nifus, bu kentlerde, nicelik ve
nitelik olarak duzenli bir konut ihtiyaci @armuwtur. Bu ihtiyacin yaraty ortam, 19.
yluzyllda sanayilgen Avrupa Ulkelerin  karlastiklari  konut sorunu ile benzerlik
gostermektedir. Daha 6nceki donemlerde diunyadakiembemenin yaydg bazi kismi
etkileri ile ortaya cikan ve ihtiyaci kalamak icin Uretilmg modeller, gerek sunum bicgimi,
gerek fiziki form acisindan bu yeni kitlesel ve diili talebi kagilamak konusunda yetersiz
kalmistir (Bilgin, 1996).

Kamu sektérinin konut sunumuna yakia desisime usrams, kamu Uretim sermayesinin
konut Uretiminde direkt kullanimi azalgnibunun yerini 6zel sektdr sermayesini konut
piyasasina ¢ekmek icin yeni kurumsal dizenlemeterem verilmgtir. Bu donemde 6zel
sektor sermayesini konut Uretimine yonlendirmek igapilan en 6nemli dizenleme; Konut
dretiminde hakim olan tek sunum bigimi, bireysehsonu temelden dgstiren kat mulkiyeti
yasasidir (Cinar, 1999).

Kat mulkiyeti 1965 da c¢ikan kat mulkiyeti yasasi, sermayeninrggt@ldigu piyasa ortami
icinde yatirimci, arsa sahibi, ve yatirimci bireyiak cikar sglayacaksekilde yapim dncesi
yatinrm amacli bir araya getirmektedir. Kat mulkiykanunun oncesi, gamsiz mulkiyete
konu olabilecek en kucuk birimin arsa olmasi, caklikyapilgmaya cok fazla olanak
tanimamakta idi. Kat mdlkiyeti yasasi ile ayni ghrézerindeki yapi icinde her dairenin
bagimsiz milk kabul edilmesi ile cok kath apartmap tiapilamanin 6nu acilngtir. Kat
mulkiyeti yasasi ayni parsel Uzerindeki yapidagi katin ya da dairenin pensiz mulk
olarak tanimlanmasina olanak targim Boylelikle, miUteahhit, arsa sahibi, ve sinalim

glcu bulunan birey guvenli bir piyasa ortamindaabaya gelebilnsierdir (Balamir, 1996).

Yeni olusan sistem bireysel sunum kapsaminda yap-sat koetimil olarak belirtiimektedir.
Bu sistem ile kentlerdeki konut yapstaasi da yeni bir boyut kazangtir. Apartmanlamanin

yogunlasmasi bu sitem ile geamistir (Balamir, 1996). Yap-sat apartmanlarin Uretkanut
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piyasasinin énemli bir yizdesini ¢turur hale gelnstir. Kisa zamanda kentlerin icindeki
neredeyse tum imarli parseller tzerinde apartmamaredilmitir (Bilgin,1996).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda kamu tarafinda Uretil&onutlar barinma ihtiyacini katamak
icin sosyal yardim amacl uretilghérdi. Ozel sermayenin uredtikonutlar ise kitlesel olarak
dretilmiyor, tanimh bir sipasi Gzerine Uretiliyordu. Bu konutlar piyasa icindelagana
girmiyor ve konut piyasasi tam anlamiyla ghuyordu. Ancak 1950'li yillar ile birlikte
ortaya c¢ikan 6zel ggimin yuruttigu kitlesel konut tretimi ile tam anlamiyla konuyasasi
olusmustur (Bilgin, 1998).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren tamamlanmayalisilan kentsel alt yapi gémi
sonucunda 1950°li yillara gelinginde kentlerdeki her konut, alt yapgebekesine
ulasabilmistir. Ayrica dénemin en énemli olgusu olan kat myki yasasi ile toplumun her
kesiminden olan insana yonelik apartman tipi koswium bicimi gelktirilmi stir. Apartman
tipi konutlar tim gelir gruplar icin kentin farkBemtlerinde farkli 6zelliklerde uretiimeye
baslamistir. Bu durumda 6nceden prestijin ve liks hayatmngesi olan apartman tipi konut
toplumun neredeyse tamaminin galilecgi bir konut bicimi haline dongmustir.
Dolaysisiyla daha dnceki donemlerde prestij ve muddgn simgesi sayilan butin bunlar
yayginlaip, toplumun tim kesimlerinin elde edebilgcstandartlar haline gelmesiyle sahip
olduklar prestij imgesini 6nemli dlclide vyitirgherdir (Sey, 1998/a). Bununla birlikte konutun
sahip oldgu prestij dgeri; konutun kent icindeki konumu, blyugii, manzarasi, konutun

yapiminda kullanilan alt sektor Grtnlerinin secuaikalitesi ile ilgili hale gelnsiir.

1950 sonrasi 0zel sermayesaat sektorinde sadece konut Gretimi ile ilgilepnkamusal
mekanlarin igasi ile ilgilenmemitir. Ozel sermayenin kamusal mekan veya hizmet
uretmemesinin nedeni; 0zel sermayenin heniiz kdmedean veya hizmet tretimini karli bir
Is olarak gdrmemesi, dahagtasu bu alanda yatirim yapacak gimciler icin elvergli piyasa
kosullarinin olmams olmasidir. Bu durumun bir sonucu olarak toplunisakketlilgin ve
nifus artginin ygandgl bir donemde kamu binalarinin ve mekanlarinin asdézeyde
uretilmis olmasi kamu servislerinin ve hizmetlerinin talddairsilamada yetersiz kalmasina
neden olmstur (Bilgin, 1998).
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4.2 1980 Sonrasi Donem

1980 sonrasinin ayri bir donem olarak ele alinmaspek ¢ok nedeni vardir. Bunlardan
birincisi, Il. DUnya Sav@ sonrasinda llayan demografik gegive kentleme gibi sireclerin
belli bir doygunluk dgerine ulamasi; ikincisi, dinyanin yadgl buytk bunalimin karsinda
girdigi yeniden yapilanma surecinin yonuandn artik neldézanmasi, Uguncisu ise, 1980
yilinin, hem 24 ocak kararlari, hem de 12 eylul atiadesi dolayisiyla Turkiye i¢in bir donim
noktasi olmasidir (Tekeli, 1998).

Tam dinyada ekonomik krizin yandgi 1970’li yillarin etkisi ile Turkiye’de 1980 yiloha bir
kirllma noktasina gelmgir. 1980 sonrasi tam anlamiyla piyasa ekonomigiegs olmustur
(Cinar, 1999).

Bu donemde mekan organizasyonunun gémiini belirleyen iki temel sire¢ olan nifusun
ve sermayenin yeniden glaminda 6nemli d@smeler olmytur. Turkiye'de kirsal alandan
kentlere dgru olan g0¢ yerini kentler arasi goce birag¢mi(Tekeli, 1998). Bu donemde
kapitalin mekansal galimini etkileyen en dnemli etken ekonomi politikedaki deisiklikler
olmustur. Turkiye 1980’e kadar izlegii i¢ politikaya donuk, ithal ikame yolu ile kalkiran
modelini terk ederek, gl acik ve ihracata yonelen bir kalkinma modeli res@mgtir. Bu,
Tarkiye'nin diinya pazarlari ile butiglaesini arttirmasini ve kiresealiee sureci icinde yer
almasini gerektirngtir. Bunu sg&lamak icin alt yapi politikalarinda telekomtnikagsyo
yatirrmlarina énem verilrgj telekomuinikasyon yatirimlari ile habeariee &inin kapsami ve
niteligi gelismistir (Tekeli, 1998). 1980 sonrasi ekonominin setegtstiimesi, kendi kendisni
dizenleyen bir piyasa sisteminin yagtielmesi gerekli olmytur. Kiresellemeyi olusturan
insan, mal, bilgi gibi aklarin piyasa olmaksizin tam anlamiyla gercgklesi mimkin
degildir (Keyder, 2000/b). Bu donemde kuresel ekonamigerektirdgi yeni kurumlar
gelismistir. Sermaye piyasalarinin, serbest ticaret vararbbtlgelerinin kurulmasi, bankacilik

yapisinda 6nemli reformlarinin yapiimasi gibi (TieKE998).

Bu donemde, kamu sermayesi ile Uretilen kamusalamiek ve bu mekanlarda verilen
hizmetler artan nifusun ihtiyaclarini kd@mada yetersiz kalgtir (Keyder, 2000/a). @er
taraftan, gitim, saglik gibi hizmetler, tim insanlar icin temelgam ihtiyaglaridir. Bu nedenle
ki, 1980 sonrasi bu hizmetlerin dolayisiyla da nmdian dretilmesinde 6zel sermayenin
devreye girmesi gerekli olngtur (Cinar, 1999). 1980 sonrasi 6zel sermayeninusatmmekan
ve hizmet Uretiminde rol alabilmesi icin devletatandan, gigimciyi destekleyen tgik eden

dizenlemeler yapilrgiir.
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1980'li yillara gelindginde 1950’lerden beri konut piyasasina egemen glkiguk girsime
endeksli konut tretim bigimi arsa uretimindeki diklar nedeni ile tikanngtir. Diger taraftan
liberal para politikalarinin Grind olan yeni yatr kanallarn (doviz, faiz, borsa), kucuk
birikimleri saklama konusunda konut sektérine rakimuwlardir (Bilgin,1998). Bunun
sonucunda buyuk dlcekli yatirm yapma deneyimi véclg olmayan konut piyasasl
gerilemgtir. 1980’li yillarin bginda konut tretimi diimUstir. Konut piyasasinin gerilemesi

iki sekilde etki yaratacaktir;

Konut Uretiminin durmasi ya da yay@masi ilk olarak; igaat ile bglantili bir cok sektorin
zarar gobrmesine yol acacaktir. Bu dénem icinde kosektorinin ekonomideki onemi
anlasiimistir (Sey, 1998/a).ikinci olarak; konut Uretiminin durmasi, konut @&ciortaya
cikaracaktir (Bilgin,1998).

Batin bu olasi sorunlari ortadan kaldirmak icin kamadesi konut sektdriine destek olacak

ve sektdrun tekrar canlanmasinglagacak bir dizi uygulamalar yapsgtr.

Neo liberal politikalar uygulayarak konut piyasatn cekilen bati devletlerinin aksine
Turkiye'de kamu iradesi konut piyasasina etkin bicimde midahale etstir (Bilgin, 1998).
Konutun adeta bir mal gibi Uretilmesi ve konuttigisi 6zel sektoriin piyasadaki yerinin
korunup, sabitlenmesi yolunda s¢é duzenlemeler yapilmgtir (Cinar, 1999). Kamu
iradesinin konut piyasasina mudahale icin devreydugu araclar: Toplu Konut Yasasl,
Toplu Konut idaresi ve Toplu Konut Fonudur. Bu kurumlarghevi Avrupa ulkelerinde
oldugu gibi piyasayi ayarlama ve denetleme guiclne si#mpi bir piyasa yaratmak gd,
piyasada eskiden beri bulunan ve piyasaya yencgjraktorlerin yeni bicimlere ve dlceklere

alismasina destek olmak icindir (Bilgin, 1998).

Konut kredisi vermek lzere kurulan Toplu Konut &oan olgturulmasi, vergi ve imar
kanunlarinda konut Uretiminin gk edilmesi ve Toplu Konut Kanununun cikariimasi
piyasanin canlanmasinagtamistir (Sey, 1998/a). Yeni ekonomik politikalar ve kanuda
alinan dnlemler ile yatirimlar 1983’ten sonra aymaglamistir. 1987, 1988, 1989 yillarinda
konutun GSMH icindeki paylr daha onceki yillarda hismadgl deserlere ulamistir
(Sey, 1998/a).

1980 sonras! konut utretimindeki até en dnemli rol devlet tarafindan tstlengtimi Devlet,
yeni kurumlari aracig ile guclerini birlgtiren ve belediyelerden de arsa uretimi dgisééan
kooperatiflere ve muteahhitlere destek ojtou Bu dénemle birlikte buyuk 6lcekli sermaye

gruplari konut alaninda yatirimlar yapmayalaaslardir (Bilgin, 1998).
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1980 sonrasi donemde ortaya cikan en o6nemli olgyiikbisermaye gruplarinin gaat
sektdriine ve gayrimenkula yatinm yapmayaldrais olmalaridir. Ozel gigimin bu sekilde
yatirnm yapmaya k#amasinda kamu idaresi tarafindan desteklenmesiritbzel sektor icin

kar elde etmeye yonelik kollarin oluturulmasidir.

1980 oncesindegarlikl olarak imalat sektériine yatirim yapan ortabiytk olcekli sermaye
icin artik turizm, hizmet, medya, yazilim gibi s@#ér cekici olmaya bgamistir. Blyuk
Olcekli sermaye 1980’lere kadar topeave gayri menkulegarlikla fabrika kompleksleri gibi
sabit sermaye yatirimi, yapgtir. 1980’lerden sonra ise yapilan buyik toprak hiea
yatirimlari, bir bgka yatirimin sabit girdisi olarak gié bizzat kendisi bir gigim ve sermaye

aracl olmaya bdamistir. (Bilgin, 1998).

Ozel sektorun igaat sektoriindeki yatirimlari ikekilde gerceklgmistir:
« Kamusal mekan (okul, hastane gefiris merkezi, otel vb.) Gretimi

+ Konut Uretimi

4.2.1 Ozel Sermayenin Kamusal Mekan Uretimi

Ozel sermaye 1980 sonrasi tatil koyleri,s\aris merkezleri, hastane, okul,glence
merkezleri gibi kamusal mekanlar Gretmeyelé&@istir. Bu ¢cok dnemli bir gegmedir ¢cinku,
Tarkiye’de kamusal mekanlarin dretilmesi 1980’I&adar &irlikli olarak kamu sermayesi
tarafindan yuratulmgiir (Bilgin, 1998). Ozellikle gitim ve salik hizmetleri hep kamu
sermayesi tarafindan kadanmstir. Bu doneme kadar 6zel sermaye, kamusal mekanla
uretilmesini bir yatinm araci olarak gierlendirmemitir. Ozel sektoriin 1980 sonrasi kamusal
mekanlari GUretmeye Plamasinda bu donemde devlet tarafindan 6zel sektduigekildeki

yatirimlarinin desteklenmesinin (vergi indirimi ybiiylk etkisi vardir.

Ozel sermayenin kamusal mekanlar tretmeyabsasi ile kamusal mekanlarsittenmistir.
1980’lere kadar devlet dairesi olarak Uretilen Ena dsinda tek bir ofis blgu bile
bulunmamakta ve buyukirketler bile kentin belirli boélgelerinde yer alampartmanlari
duzenleyerek yonetim binaseklinde kullanmakta idi (Bilgin, 1998). 1980'dennsa 0Ozel
sermayenin kamusal mekanlar Uretmeysldmaasi ile birlikte plazalar,simerkezleri gibi

mekanlar da Uretilngiir.

Ozel sermayenin kamusal mekan uretiminde farkinobaha 6nceki yillardasiéim saglik
gibi bir maldan ziyade bir hizmetin satgdi mekanlarin Gretiminde 6zel sermaye rol
almamgtir. Daha 6nceki yillarda kamu sermayesi ile Ueetimekanlarda kgtanan gitim
saslik gibi hizmetler, 1980 sonrasi 6zel sermayenitirya yaptgl alanlar haline gelngiir.
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Bunun sonucu olarak bu hizmetler 6zgihts; 6zel hastaneler, poliklinikler ve 6zegigm

kurumlar ortaya ¢iknstir.

Ozel sektor Uretim sermayesi ile kamu Uretim seesapirbirinden farkhidir. Kamu tretim
sermayesi ile yapilan yatirimlar ihtiyaci giderme,sosyal yardim amacli olurken, 6zel sektor
Uretim sermayesi arti ger (kar) elde etmek hedefi ile yatirnm yapar. Buut 6zel sektorin

uretmi oldugu konutlarda da kamusal mekanlarda da agkildedir.

Kamusal mekanlarin Uretim sermayesinin kamu veyal &ektoér tarafindan kgtanms
olmasi mekanin kamusal olma nigghi etkilememektedir. 3. bélimde de ayrintili olaele
alindg1 gibi, herhangi bir mekan sadece mulk sahibinimagadsinda toplum yarari ve
toplum hayatini kolaykdirici bir sekilde kullanilabiliyorsa, o mekan kamusal mekaarak
tanimlanabilmektedir. Ozel sermayenin Urgtnuldusu tim kamusal mekanlar toplum

tarafindan kullaniimakla birlikte kar amaci guderebticarethanedir.

Devletin, gitim, saglik, daha 6ncede Ustlergli hizmetleri piyasaya birakmiolmasi bu
hizmetlerin ticarilgmesini ifade etmektedir. $lk, egitim gibi hizmetlerin “kamusal” olarak
karsilanmasi veya “piyasaya”’ birakilmasi oOnemli fdrklar dogurmustur. Bu balamda,
kamusal hizmetlerin piyasadan mal olarak edinilmmkeametlerin kalitesini yukseltirken bu

hizmetlerden yararlanmay1 ekonomik gelir diizeybigglantili hale getirmgtir (Erder, 1998).

Ozel sektoriin tretim yapma amacinin kar elde ethelsi, riin veya hizmet tanitimlarinin
ve reklamlarinin ileriye yonelik yatirim amacgitaasina neden olur. Ozel sektor Ggttiim
mal veya hizmetlerin pazarlanmasinda reklamlardaarnanir. Bu tanitimlarin amaci sunulan
mal veya hizmetlerin tiketici tarafindan hayatidgdéstiran, giizellgtiren bir gereksinim ve
ayricalik olarak algilanmasini gamaktir. Ozel sermaye tarafindan sunulan hizmnietler
icinde eitim saglik gibi temel gereksinimler olsa bile, ginimuzdéetim kavrami insan
icin sadece gereksinimlerin kdanmasina b#i bir olgu degildir. Tuketim ayni zamanda haz
ve tatmin kavramlarini da bunyesindgitaaktadir. Bu nedenle ki tanitimi yapilan hizmetler
sadece kalitesi vurgulanmagnidaha iyi bir ygam, gelecge yapilacak énemli bir yatirim gibi
tuketiciyi yonlendirecek sloganlardan yararlangmm Tanitimlarda kullanilan “daha iyi bir
yasam” kavrami tiketiciyi etkileyen ve tiketime yontlren en etkili reklam tekgi

olmustur.
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Sekil 4.5 Ozel Sglik Kurumu

Ozel sektdr kamusal mekanlar ve dolayisiyla hizenditetirken bunlari piyasa mekanizmasi
icinde yapmaktadir ve piyasa icinde ayni alanda ardamis birden fazla kurum veya
kisilerin olmasi Ureticilerin alanlarinda uzmagrtzalarini gerektirngtir. Piyasa mekanizmasi
icinde yurutulen bu faaliyetin ortaya koy#lu bir sey daha vardir. O da dreticinin kendi
alanindaki dier firma veya kiler ile rekabet halinde olmasidir. Uretici piyaakd yerini
koruyabilmek ve tiketiciyi cekebilmek icin tukete yeni gereksinimler yaratmayi
hedeflemektedir. Bu nedenle ki Ureticiler, her zangan tiketiciye sunulacak yeni mallar ve
yeni hizmetler aray! igindedirler.

1980 sonrasi donemin yurtsthdaki gelsmelerin daha rahat izlenebifgibir donem olmasi,
0zel sektor gigimcilerinin yurt dsinda olan pek ¢ok yengdi Turkiye'ye getirmelerine neden
olmustur. Bu yenilikler bazen bir tiketim mali olabilntekbazen ise yurt ginda olan fakat
Turkiye’de o gune dek bulunmayan sakris merkezleri, tatil koyleri, spor klupleri, spa
merkezleri gibi mekanlar olabilmektedir (Keyder, 0B¢a). Ureticilerin piyasa icindeki
rekabetleri ve tuketiciye sunulacak yeni mal yadanet arayylari sonucunda hizmetler ve bu
hizmetlerin sunuldgu kamusal mekanlarin gderi artmistir. Bu mekan ve hizmetlerin
tanitiminda da yine tuketiciyi etkileyebilmek iciyasam kavrami kullanilngy “yasamin

farkina varmak” gibi sloganlardan yararlanigtm



48

DURUN, NEFES ALIN !
__ YASAMIN FARKINA VARACAKSINIZ...

e 1
JAICHMOND | nua weLLNess-sPa

Sekil 4.6 Spa Merkezi

Uretimin bireysel gereksinimleri kg@tamaktan ziyade piyasa igin yapilan bir faaliyete
doénismesi Uretim bicimini oldgu kadar tiketimi de etkilestir. Kapitalist ekonomi icinde
dretim ve tuketim biri olmadan girinin olamayac& birbiri ile yakin iligkili iki kavramdir.
Uretim faaliyetinin devam edebilmesi icin mutlakretle tiiketimin olmasi gerekmektedir.
Piyasa ekonomisi icinde birey dretimden ziyade ftiitke icin var olmaktadir
(Baudrillard, 1997). Gunumuz toplumunda, tlketisraksinimleri kagilamak icin oldgu
kadar kamusal alanda sosyal stati edinmek icin lg@mpbir eyleme dongmustir
(Bocock, 1997).

1980 sonrasi 0zel sermayenin hizmet uretiminddkinimn artmasi sonucunda Turkiye'de de
pek cok yeni hizmet alani gghnistir. 1980 sonrasi donemde Turkiye’de daha onceki
dénemlere gore piyasada bulunan mal ve hizmetltims olmasi ve bunlarin tiketiciye
cazip reklamlar ile sunulmasi sonucunda piyasadasidza giren mal ve hizmetlerden
yararlanmak insan icin ayni zamanda sosyal stdtitdrebir olgu haline gelnstir. Tuketim
eylemi piyasada bulunan herhangi bir mali satinasilimlabildgi gibi herhangi bir hizmetten
dolayisiyla mekandan yararlanmak da olabilmektetirketimin kimlik/prestij belirten bir
olgu haline déngmesi kamusal alanda insanin birliktesgag! diger insaninlar ile olan

ili skisinin de belirleyici kqulu olmasina neden olrglwr.
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1980 oOncesi piyasada pek ¢cok mal ve hizmet bulunkem 1980 sonrasi hem mal hem de
hizmetlerin ¢gidindeki artg artik ttketicinin bu Grtnleri veya hizmetleri sdg@n bireysel
secimini ortaya koymasini @amistir. Bu bireysel tercihlerin olimasinda 6zellikle 1980
sonras! televizyon, yazili basin veyasite sekilde olabilen reklam kampanyalarinda
tuketiciye atfedilen rollerin de blyuk pay! vard@ok fazla mal ve hizmetin piyasada gidu
ginimuiz toplumunda, insan bireysel tercihleri vgirskeri ile farkhligini ifade etmektedir.
Insanlar artik, yaptiklarslerde, tukettikleri, mal ve hizmetlerde kendi fahklarini ortaya
koyma gilimindedirler. Bu secimslemi ayni zamanda yam tarzi kavramini yaratgbir
(Featherstone, 1996).

Ozel sermayenin vyenilik olarak piyasaya sigi#lipek cok hizmet ve mal zaman iginde
tuketicinin bunlara ajmasi sonucunda yam tarzi haline doninUstir. Piyasada bulunan
mallar ve hizmetler simgeledikleri kimlik/prestijegeri ile beraber zamanla bireyin

hayatindaki temel gereksinimler halini almayala@anistir.

4.2.20zel Sermayenin Konut Uretimi

Konutun piyasalara sunumu temel olarak kullanigedain 6n plana ¢ik@ ihtiyaci giderme
daha sonra da @sim ve prestij dgerlerinin 6n plana c¢ikli yatinm ve statl edinme
amaclarina cevap vermek icindir. Hangi amacli liredi Uretilsin konutun sunumunda énemli

olan, konutun Uretim sermayesi ve konutun maliyetid

Konutun maliyetini belirleyenler, Gretime katiléim drtin ve hizmetlerin toplamidir. Konut
Uretimine katillan tim drdnler bir alt sektérin UGididr ve bir piyasa fiyatl vardir
(Cinar, 1999).

Konut Uretimine bir dier sektoriin tGrind olmadan katilan tek girdi arsaflrsa, kentlerin
olusumu ve gekimi donemlerinde, geleneksel tarimla olakisinin 6tesinde ekonomik,
politik taraflariyla var olmaya B&mistir. Arsanin bir toprak parcasi olmaktan ¢ikmasuwiid
ve teknik orgutlenme ¢amalarinin bir sonucudur (Bilgin, 1990). Arsaninnkb ve dger
bina turlerinde Uretim girdisi olarak Uretimi sOprkisu olsa da, gunimiz kentlerinin bir
cogunda yapilgmanin gerceklgecesi arsalarin  temininde bir kithk ganmaktadir
(Bilgin, 1994).

19. yuzyildan itibaren yanan gelimeler ve nufus agi kentlerin bazilarini planh bazilarinin
ise plansiz olarak buytimesine neden ghou Planli olarak geden kentlerde nifus agtndan
Oturda yeni uretilecek konut alanlari idari bir otigihmenin kararlari sonucu ghaus ve bu
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kentlerde banliy6 yerfeneleri, uydu kentler ve alt kentler kurulgtur. Plansiz olarak ggkn
kentlerde ise merkezdeki konug@edilecek arsalarin tikenmesi ile kent, merkezpigere

dogru genglemistir (Kiray, 1982).

Yerlesim alanlarinin kent merkezine olan uzakliklar wgaftlari birbirleriyle ters orantili
olarak gelsir. Kent merkezinden gari dgru cikildik¢a arsa fiyatlari gine gilimindedir. Bu
distnce bicimini planh olarak gekn kentlerde yaygin olarak gérmek mumkuin iken, galan
olarak gelgen kentlerde bu gimle birlikte yeni yerlgim kararlarinda arsanin bir
spekulasyon araci olgu gorulmektedir. Dolayisiyla kent merkezine uzalsaiede olmasina
ragmen arsa fiyatlari spekilasyonun yol gctetki ile degerinin Gzerinde olabilmektedir
(Cinar, 1999).

1980 sonrasi Turkiye'’de konut dretiminigidukli olarak buyik sermaye gruplar tarafindan
Ustlenilen bir § olmasi, konutun Kkitlesel olarak fazla miktardatilimeesini gerektiriyordu.
Dolayisiyla busekilde bir Gretimin yapilaga arsanin da belirli bir buyuklikte olmasi
gerekmekte idi. Ancak bu donemde kentlerin iginde fazla buyuk olgekli konut projelerinin
gelistirilecegi arsalar bulunmamakta idi. 1950°li yillardan belevam eden apartmaghaa
nedeni ile 1980’li yillara gelinginde kent merkezindeki arsalarin buyuk bir kisniminti.

Bu nedenle, konut ureticisi firmalar dncelikle kdgindeki bg parsellere, bu parsellerin
bitiminde de kent dindaki arsalara yonelgierdir (Sey, 1998/a).

Zamanla kent @i alanlarda dretilen konut yeglmelerinin sayisinin artmasi ve bu
yerlesmelerin daha ¢ok Ust-orta gelir grubuna hitap etrkest ceperinde bulunan arsalarin da

degerini arttirmstir (Sey, 1998/a).

Ozel sektor uretim sermayesi, konut Uretimindekaamin kar elde etmek olmasi yoni ile
kamu sektorld Uretim sermayesinden farklidir. Culldaimu Uretim sermayesinin konut
dretimindeki asil amaci insanin barinma ihtiyadailamaktir. Bu anlamda 6zel dretim
sermayelerinin konut tretimlerindeki amaclari 6kaeang elde etmek sonrasinda ise barinma

ihtiyacini kagilamaktir.

Konutun piyasada dajana giren bir mal olarak kullanim ve g@igim degerlerinin 6ne ¢ikgi
sunumda kamu sektorunun, kullaningele ile prestij dgerinin 6ne ¢iki@ sunumda ise 6zel

sektorin girlik kazandgini gorebiliriz (Cinar, 1999).

Ozel sektorin konut wretilmesindeki amacinin aréged (kar) olmasi, 6zel sektor
ureticilerinin daha c¢ok ust gelir grubuna yoneliletim yapmalarina yol acgtir. Cinki alt
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gelir grubu icin yapilan Uretimde konutun fiyatkéfici agisindan ¢ok dnemli olmakta, bu da

girisimcilerin kar oranini dgiik tutmak zorunda olmalari demektir.

Ust-orta gelir grubu hedeflenerek iretilen konutlaha cok dgsim ve prestij dgeri tasiyan
konutlardir. Bu konutlarin Gretiminde maliyet, gelir grubuna hitap eden konutlardaki
kadar onemli dgldir. Barinma ihtiyacinin karlanmasi bu konutlar icin etkin konumda
desildir. Ust-orta gelir grubuna mensup olan tiketiégin konut, hem ileriye donuk bir
yatirnm araci hem de sosyal statisunghiteedebilecgi bir trin 6zellgini tasimaktadir.
Konuta dger kazandiran nitelikler ise gerek yatirim malinok@nuta yonelik gerekse prestij
mall olan konuta yonelik olsun dncelikle kentseralgcindeki konumunun yani arsanin yeri
ile sonra da uretimin ger girdileri olan alt sektor Grlnlerin secimlerie is&lanmaktadir
(Cinar, 1999).

1980 sonrasi bir cok blyuk sermaye grubu konuiriine¢ baglamistir. Bu da piyasa icinde
ureticilerin birbirleri ile rekabet halinde olmalasonucunu dgurmustur. Ureticiler piyasa
icindeki yerlerini koruyabilmek ve buyuyebilmek nciiretimlerini tiketiciye cazigekillerde
sunmak zorundadirlar. Ust-orta gelir grubunun ktakittalebi prestij ve yatirim elde etmeye
yonelik olmasi, bu gelir grubu icin tretim yaparebgektorin tiketiciye bu 6zelliklere sahip
konut Uretmesini gerekli kilmngiir. Konutun alt sektor trinlerinin kalitesi kadegnt icinde
bulundigu konum da dst-orta gelir grubu icin 6nensit@aktadir. Konut dreticileri, arsa
kithgindan o6tart kent e arsalarda urettikleri konutlari tiketiciye cazfarak sunabilmek
icin eski sunum modellerinden farkli yeni sunum gt gelstirmislerdir. Bunun nedeni,
daha onceki donemlerde prestij simgeleyen pek galik artik standart hale gelerek her
kesimden insanin elde edebilgcgeyler haline gelmstir. Bu da Ust-orta gelir grubunun

konuttaki talebini kanlamamaktadir.

Ucuinctl bélimde ayrintili olarak anlatgdigibi tikketim alskanliklari tist tabakalardan alt
tabakalara dgru iner. Alt gelir grubu igin ust gelir grubunun hga oldysu tiketim

aliskanhklari, prestij ve statl simgesi durumundadincak alt gelir gruplan, Ust gelir
gruplarina ait olan tiketim akanliklarini elde etmeye Bayinca, bu trlnler piyasa icinde

standartlamaya balar ve sahip olduklari prestij imgesini yitirirléBaudrillard, 1997).

Konut icinde bu durum gecerliini korumaktadir. 19. yuzyildan beri Uretilen apzein tipi
konutlar hem Tanzimat doneminde hem de cumhuriyikiylllarinda insanlar icin dnemli
prestij simgeleri idi. Donemin kallarina gore alt yapi donatisina sahip bir konottauyor
olmak pek cok insanin icin zengiglive prestiji simgelemekteydi. Ancak 1950’li yildan

itibaren hem alt yapi1 donatilari hem de apartmaydaginlgarak, toplumun her kesiminden
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insanin elde edebilegehale dongmustlr. Bu da apartman tipi konutun sahip @dwprestij
degerini 6nemli 6lgctide yitirmesine neden olgtwr (Sey, 1998/a).

Diger taraftan 19. yuzyildan itibaren Uretim, saklanapolama gibi faaliyetlerden
arindirilan konut sadece barinmgkevini kapsayan bir yapiya dogmadstir. Kentsel alt yapi
donatilarinin kurulmasi ve g¢isel ev donatilarinin kullaniimasi ile birlikte katin icindeki
mekanlar fonksiyonlarina gore Ozeheistir. Konut, bugin tamamiyla mekanlarn ve
fonksiyonlari tanimh bir yapi haline dégmadsttr. Konutun artik icindeki mekanlar buyudk
Olciide sabittir. Gelir farkhfiina gére bu mekanlar farkh nitelikte ve buyukkildlsa dahi
ginimiz konutu temel olarak ggama ,uyuma, girme, temizlenme gibi faaliyetlere hizmet

edecek; salon, yatak odasi, mutfak, banyo gibi tene&anlardan okmaktadir.

Gerek alt yapir donatilarina sahip apartman tipi ukon standartiarak herkesin elde
edebilecgi bir konut haline gelmesi, gerekse konutun fon&selgrinin tanimlanmasi ve
konuta eklenecek yeni bir fonksiyon olmamasi, @Gietii konuta prestij gdayacak yeni
Ozellikler arama yoluna itrgiir. Ayrica konutun Uretimindeki alt sektor Grinhen kalitesi ve
niteligi konuta prestij dgeri kazandiran unsurlar olmalarinagmeen, piyasada bulunan
aranlerin, kaliteleri ve fiyatlari bellidir. Ve buirlnler tuketiciyi belli bir yere kadar

etkileyebilir.

Konut Ureticileri konutun tek Bana tuketiciyi cekebilmek icin yeterli kriterleri
olusturmamasindan 6ttrd yeni konut sunum modellerindamusal mekanlari da konut ile
birlikte planlayarak butin bir yegme olgturacak karakterde tretim yapmayalamislardir.
Kamusal mekanlar ve hizmetlerin konut ile birlikieetilip, tiketiciye sunulmasinda hedef

kitlenin yasam tarzi ve tuketim alkanliklari énemli rol oynamaktadir.

Ozel sektorin busekilde konut sunumunu farklgarmasinda 1980 sonrasi yugidi
gelismelerinin daha iyi izlenebildi bir dénem olmasinin da etkisi vardir. Bu durunin
sonucu olarak 0zel sektor Ureticileri yurtsidda olan pek cok yendi Turkiye'ye
getirmilerdir. Bu yenilikler tiketim mallari, yeniggeence bicimleri, yeni kamusal mekanlar
olabildigi gibi yeni konut sunum bicimleri de olrmgtwr. Avrupa ve Amerika'daki konut
sunum bicimleri Turkiye'de de Uretilmeyegamistir (Keyder, 2000/b).

1980 sonrasi, yanan askeri mudahale surecinden sonra serbestppkamnomisinin radikal
bir sekilde uygulanmasi ile ¢cok sayidadami ve yoneticinin gelir dizeyinde oldukc¢a buylk
bir yikselme meydana gelgtir. (Keyder, 2000/b). Bu gslneler ile Ust gelir grubuna

mensup aile sayisinda kaydaeebir arts gozlenmgtir. 1980 sonrasi 6zel sermayenin hizmet
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Uretimine girmesi ile piyasada dgima giren mal ve hizmetlerin gderinde artma olmgtur.
Hizmet sektdrinin gelnesi ile birlikte bu hizmetlerin sunuldu (tatil koyleri, algveris
merkezileri, 6zel gitim kurumlari, spor klupleri vb) kamusal mekantada ceitleri artmsstir.
Tuketimin, kamusal alandasiilik belirten bir olgu olmasi nedeni ve reklamiartiketici
Uzerinde vyaratsi etki sonucunda bu mekan ve hizmetlerden yaradénmist-orta gelir
grubunun ygam tarzi haline doministir (Keyder, 2000/b). Onceleri yenilik olarak orday
ctkan pek cok hizmet ve mekan, zamanla Ust-orta gelbunun gundelik y@minin icinde

yer ederek birer gereksinim halini akt.

Ust-orta gelir grubu icin konut treten 6zel sektiay pazar malinin Gretilmesinde ofdugibi
konut icin de belirlenen hedef kitlenin ggan tarzlarini analiz ederek projelerini
gelistirmislerdir. Bu nedenle ki konut Ureticileri olan firnaal, Gst-orta gelir grubunun gam
tarzini olgturan kamusal mekanlardan yararlanmaygaoasslardir. Konutun kendisinin tek
basina yeterli prestij kriterini olgturamadgl gunimuiz konut piyasasinda konut Ureticileri
konut ile birlikte golf sahasi, spa merkezi, ylizimauzu, acik- kapali spor alanlari, gagibi
birimleri iceren konut kompleksleri Gretmeye yonalierdir. Pek ¢ok hizmet mekani konutla
birlikte konut kompleksinin icinde yer almayaskamistir. Bu durum konut Ureticilerinin
konutun piyasaya sunumundasgm tarzi fikrinden yararlanmalari ile ortaya cikimi
Konut, piyasada yeni bir yam bicimi olarak pazarlanirken ayni zamanda yerénin
icindeki kamusal mekanlar ile tiketici igin “segki ayricalikh bir yaam” da
simgelemektedir (Bali, 2002).

1980 sonrasi 6zel sermaye Ugettie Uretmekte oldgu konutlari kamusal mekan ve hizmetler
ile birlikte bir yerlame olyturacaksekilde tretmgtir. Bu konut yerlemeleri ayni zamanda

glvenlik mekanizmasina sahiptirler vgatidan girg-cikislar kontrolli olarak olmaktadir.

1990’ yillar toplumda “ben” kavraminin 6ne ¢ikti kisisel gelsimin dnem kazang yillar
olmustur. Olusan yeni ygam tarzi icinde gunluksistresinden uzakjanak, § disinda sosyal
yasam ile birlikte bg vakitlerin caitli hobiler ile deserlendirilmesi dgtinceleri bu yillarda
populerlik kazanngtir. Bu durumun ge$mesinde, insanlarin dinyadaki gsleleri ve
yenilikleri daha rahat takip edebildikleri bir déneolmasinin etkisi oldiu kadar drin
reklamlarinda ve tanitimlarinda bu yénde yapilajinlar da etkili olmygtur. Bu nedenle pek
cok insan, hayatlarinda hobileregikel zevklere Gnem vermeye ve bunlara zaman ayamay
calismaktadir (Bali, 2002).

Gunlik ygun calsma temposuna, metropol sganinin getirdii uzakhk, trafik, zamanin

yeteri olmamasi, gibi faktorler eklenince, butin Kigisel hobilere ayrilacak zamanin kisitli



54

olmasi sorununu dgoirmustur. Bu durumda, konut ¢evresinde gerekli sporlatamn olmasi,
insanlarin kgisel zevk ve graslarini gerceklgtirebilecekleri mekanlarin olmasi hatta butin
bunlarin, konut ile birlikte komplike bir tesigklinde olmasi, pek ¢cok insanin konut igin
aradg ozellikler haline gelerek “ideal ev” in tanimialusturmustur. Konut yerlgmelerinin
icinde yer alan pek c¢ok farkli mekan insanlara @wile yakininda, gundelik hayatlarinda
yapmaktan keyif aldiklari bir ¢cok aktiviteyi yapnrakani vermgtir. Bu dgsrultuda, konut
ve konut cevresinin sosyal ve fiziki niteliklerizéllikle tst gelir grubu icin konut seciminde
onemli yer tutan bir faktérdr. (Bali, 2002). Ayaickonutun tanitimi da tiketiciyi etkileyen
cok onemli bir etkendir. Konut dreticileri, taniiemda siklikla “hayattan keyif alma”,
“stresten uzak y@mak” gibi tuketiciyi, sadece konut satmadiklarayel zamanda yeni ve

guzel bir yaam da sunduklarina dair yonlendirme cabasi icinmtidi

O

Sekil 4.7 Konut Reklami

Gunumuz toplumunda bireyin tiketim skianliklari onun sosyal statiistiniin bir gostergesi
oldugu icin kamusal alanda gkr insanlar ile olan gkilerini etkilemektedir. Bu nedenle ki;
tuketim, bireyin hayatinda gereksinimlerini fémak ile ilgili bir eylem oldgu kadar sosyal
stati edinmek icin ya@ bir eylemdir. Bu nedenler tiketimi; haz, tatmie vhtiyac
kavramlari ile ele alinmasi gerekli bir olgu yap@audrillard, 1997). Konut da piyasa i¢inde
dolasima giren bir meta oldiu icin insanlarin konut satin almasi da bir tukeitnKonut
insan icin ¢cok énemli bir Grin olmasi nedeni ilesyal statlyl ve prestiji belirten en 6nemli

aractir. Bu nedenle ki konut Ureticisi olan firmalaretmg olduklari projeleri piyasa icinde
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pazarlayabilmek icin yam tarzi kavrami ile butindererek prestij dgerinden
yararlanmaktadirlar. Firmalar geklide tretilen konut yerfenesinin 6zelliklerine gore farkl
tanitim konseptleri belirlerglerdir. Bu tanitimlar yerkgmenin bulundgu konum ve

Ozelliklere gore veya hedef kitleninggan tarzi ile ilgili olarak gejmektedir.

Yerlesme, kentin epeyce gnda bir alanda yer aliyorsa tanitimlarda; cevredogal
guzellikleri; gol, deniz veya orman manzarasi, giielikler vurgulanarak, gkl ve yeni bir
yasam alani olarak tanitilmi kentin dginda olmasina kan otoyol Uzerinden otomobille
kente birkag dakikallk mesafede olarak anlagimi(Oncu, 1999). Ayniseklide tanitimi
yapilan yerleme, kent ici bir alanda konumlaniyor ise; bu selietbelli bali merkezlere olan
yakinligi ve kent icinde ancak kentin stresinden uzak Huzbir yasam alani olarak
tanitiimstir. Burada ysamin ne kadar kolay ve guzel ofdunu vurgulayan reklam sloganlari

kullaniimistir.

EVDE HUZUR, KAPININ ONU
KIPIR KIPIR
ISTANBUL.

YASAMIN TAM ORTASINDA :
HAYATI KOLAYLASTIRAN DAIRENIZ!

prestijli bir ev sahib
da ini:

Hayatin Metrocity Mi
i ‘da ni, r ve
iistelik kalitenin ve

« 2300 arag kapa
Hicbir seyden

RANDEVU IgiN: 5
a 171 C Blok Kat:
Tel: 10212) 344 06 S pbx. Faks: 0212) 344 06 58

MeTRoCITY

Creréeees7¢

Sekil 4.8 Konut Reklami
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"istanbul'u yasiyorum"

Sekil 4.9 Konut Reklami

Bu tanitimlar ve reklamlar konutu satin almasi reofdl hedef kitlenin y@am tarzina ve
Ozelliklerine gbre de dgsim gostermektedir. Belirlenen hedef kitle Ust ggiiubu olmakla
birlikte hedef kitlenin ygam tarzi; meskgne, evli veya bekar olmasina ¢gcu olup
olmamasina gore @sim gostermektedir. Kent icinde merkezi bir alanda wlan konut
kulelerinin (rezidans) icinde konut alanlari ilerliite spor alanlari, ofis ve g#li
magazalardan olgan cagl kismi bulunmaktadir. Bgekilde § ve elence alanlarina sahip olan
konutlar daha ¢ok kent merkezindesgimak isteyen insanlar tarafindan tercih edilmektedi

Bu nedenle konut Ureticileri de reklamlarini bu ¢iekltleye yonelik yapmaktadir.

“Aktif bir kigiliksiniz...Belki bir doktor, avukat ya da yonetiga da bir ayginiz daima
Istanbul'da... Bin bir zamani ayni andasggan bu heyecanlar kentindeggan cok hizli
akiyor, detaylara vaktiniz yok..Isinizin yaninda hobileriniz de var; sanatla, sporla

ugrasiyorsunuz... Golfe gitmek resim dersi almak issymuz;/stanbul’da zaman yetmiyor.”
(Polat Tower Residence Reklami)

Levent'te yapimi devam eden Kanyon projesinin tamrnida da “ysa, yarat kegfet” slogani
ile yerlesme icindeki konut, ofis vegence alanlari vurgulanarak tiketicininggen tarzina

atifta bulunulmstur.
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YASA

My

Sekil 4.10 Konut Reklami

Py

SAHNEYE EN SON

YILDIZLAR @«
¢ CIKAR!

S7Za]yap! G vomre oan
i=itlkonut .

Sekil 4.11 Konut Reklami

Farkli sloganlar ile farkhh hedef kitlelere yonelilaretiien konut alanlarinin piyasadaki
tanitimlarinda ortak olan bir nokta vardir. O ddikla vurgulanan; yeni bir y@min aslinda
seckin ayricalikh bir ygam anlaminda oldiudur. Cgunlukla tanitimi yapilan; konutun yada
yerlssmenin mekansal Ozellikleri d# de daha cok prestij ile butisken ygam tarzidir
(Oncii, 1999).
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GuUnumuzde kamusal alanda insanin sahipgldamlik/sosyal statl y@am tarzi ve tiketim
aliskanliklari ile gelgen bir olgudur. Konut da insan igin ¢ok dnemli Bintin old@u igin
insanin sosyal statusini belirtebilgicen 6nemli ara¢ haline gelstir. Ozellikle (st-orta
gelir grubu tiketicisinin konuttaki talebi, barinntaiyacini kagilamaktan ¢cok sosyal statu
elde etmeye yoneliktir. Bu durum da konutun bulyndyerlesme icinde kimler ile kou
olunac&ini, konmsularin sahip olduklar sosyal statuyl tuketici iginemli hale getirnstir.
Bu nedenle ki Ureteciler konut tanitimlarinda beli@n de altini gizerek vurgulagiardir.
Ornek olarak; Bahgehir projesinin tanitimlarinda, projeye prestijgeg katabilmek icin
yerlesme icinden birka¢ evin sanat, spor ve medya dingagi mghur insanlara bedelsiz
olarak verilemesi diiinulmdtir (Bali, 2002). Buseklide yapilacak bir tanitim, buradan
konut satin almayi diinen ttketici icin mghur birisiyle kongu olmak anlamina gelmekte idi
ve bu da tuketici icin 6nemli bir prestij simgesinaktadir.

“Bu Unli simalar sayesinde mustakbel daire sahiplsadece luks bir konuta sahip
olmayacaklari, satin aldiklari bu konutla birliktbagka bir dinyaya adim atacaklari
hissettirildi. Bu yeni diinyada yer alacak daire gadrine, isim ve simalarina ancak medyada
rastladiklari ve yanlarina yakldmasi imkansiz olan lere konyu olma firsati veriliyordu.”
(Bali, 2002)

Simdi, duslerin gercege

dénisme zaman:

Yesile, dogaya ézlem bitiyor.

lyi komsulara, sessiz ortamlara
dzlem bitiyor
. o P 3
Planli bir sehirde, given icinde !

yosr:m(lyo &zlem -’)\H\/C'

Rekreasyon ve spor alanlarina
dzlem bitiyor

Sekil 4.12 Konut Reklami
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Batin bu tanitimlarda ortaya ¢ikan; konutun araklece barinma ihtiyacini kdayan bir
mekan olmasi dgl, artik tamamiyla tiketici icin prestij geri simgeleyen, kimlik belirten bir
olgu haline geldiidir. Ttketim; kimlik dezeri tagiyan bir olgu olmasi nedeni ile, kamusal
alanda bireyin icinde bulungu cevrede djer insanlar ile olan ileiminde énemli rol sahibi

olmustur.

Yerlesmelerin icinde yer alan kulip binalari sosyal tesispa merkezleri gibi kamusal
alanlar konutun pazarlama stratejisinin icinde fjrdsavrami ile butinlgerek tiketiciye
sunulmaktadir. Bu mekanlarin var olma nedenleretigkicin aslinda kamusal alanda onlarin

kimlik degerini yukseltecek birer statti simgesi olmalaridir.

Bu mekanlarin kullanimi pek ¢ok insan igin ihtiyagtkaynaklanmasa bile bu mekanlar
zengin ve ayricalikli bir y@m tarzinin bilgenleri old@gu icin tiketici icin butiin bunlara
sahip bir konutu satin almak ayni zamanda bdyle yayami satin almak anlamina
gelmektedir. Kapali konut yegmeleri, icindeki kamusal mekanlari ve hizmetlé&ibirlikte
tuketiciye sadece barinma ihtiyacini ¢kryan bir konuttan fazlasini vermektedir. Konutun
piyasada pazarlama stratejilerininsivala gelen “yeni bir y@m” aslinda saygin bir yam

kavrami ile ayni anlamdadir.

Piyasada dokam giren tim tiketim malarinda olgw gibi konut da Ust-orta tabaka icin
prestij deeri ile tlketilir. Bununla birlikte daha oneki batlierde anlatildii toplumsal
kastlarin olmadyn ve toplumsal statiinin dikey olarak hareket edeéhiltoplumlarda alt
tabaka Ust tabakanin tiketims&anlklarini taklit etme @limindedir. Bu durum piyasa i¢in
Uretilen konut icinde gecerlfini korumaktadir. Kapali konut yedeeleri, konut piyasanin

en g6zde Uruni olmakla birlikte artik sadece Ukt geubuna yonelik dgldir.

Piyasa icinde Ust tabakanin tuketingskdinhklarini taklit etme @liminde olan orta tabakalar
icin de satin alabilecekleri fiyatta ve nitelikteorut yerlemeleri Uretilmektedir. Bu
yerlesmeler , Ust gelir grubu gibi sinirsiz maddi imkanblmayan ancak st tabakanin sahip
oldugu konutlara benzer konuta sahip olmak isteyen geta grubu icin daha az kamusal
mekana sahip ve daha kiguk konutlardagariwyerlemelerdir.
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4.2.2.1istanbul'daki Kapall Konut Yerle smeleri

Bu béluimdeistanbul icinde bulunan kapali konut yenteeleri icerdikleri kamusal mekan ve
hizmetler acisindan incelengtit. Bolum icindeki veriler,internet, dergi ve gazetelerdeki
reklamlar incelenerekstanbul’da bulunan 61 adet kapali konut yemesinin kamusal

mekanlari ve hizmetleri gerlendirilerek elde edilrgtir.

Bolum icinde de belirtildii gibi, 1980 sonrasi konut Uretimine yatirim yapmylk sermaye
gruplar fazla miktarda konut tretmeleri nedeniyleiyik parsellere ihtiyac duyrgtur.
Ancak, kat mulkiyeti yasanin oninu dagtiapartmanigma ile birlikte 1950-1980 yillari
arasinda kent icindeki boparsellerin buytk bir boluma kullanilgtir. Bu nedenle, 6zel
sektor Uretimde oncelikle kent icindekisoparsellere, sonrasinda ise kent icindeki az sayid

olan arsalarin tikenmesi ile kengichlanlara yonelnstir.

Konut Ureticilerinin kent di alanlara yonelmesiyle birlikte, arsanin kent neerke olan
uzaklgl nedeniyle, konut alanlari ile birlikte gar kres, okul, spor alanlari gibi mekanlari
yerlesme icine dahil edilmtir. Konut yerlemelerinin pek c¢ok ihtiyaci kaayabilecek
kamusal mekanlar ile birlikte sunulmasi, ayni zadaahkonutun pazarlanmasgamasinda
tuketicide olgacak “kent merkezine uzak olma” fikrinin getirgcelezavantajlari kismen
ortadan kaldirmasidir. Ayrica bu mekanlarin ygnle igcinde olmasi, konutun
pazarlanmasinda en etkili taktik olan “yeni bigga” olarak sunumunu gemaktadir. Pek
cok hizmeti ve mekani icinde barindiran bir konatlggmesi ayricalikli prestijli bir ygam
olarak sunulmakta ve tiketicinin konutu satin algamasinda bu gerler énemli rol

oynamaktadir.

Konut yerlemeleri ilk dretildikleri donemlerde, bugine oranlgerleim icinde daha az
kamusal mekan ve hizmet barindirmakta idiler. Aneaknanla konut dreten firmalarin
artmasi ve bu firmalarin birbirleri ile olan rekd#lee sonucunda yerienelerin igindeki
kamusal mekanlar ve hizmetler argtm. Bu durumda ayni zamanda kamusal mekan ve
hizmetlerin 6zel sermaye tarafindan Uretilmelerigaratms oldugu ceitlemenin de etkisi
vardir. Piyasada bulunan kamusal mekan ve hizmeiist-orta gelir gruplarinin yam
tarzlarinin olgumunda 6nemli bir etkendir. Konut ureticilerinirretimlerini her zaman igin
hedef kitlenin ygam tarzlari ve tiketim gkanliklari d@rultusunda yapmalari, tst-orta gelir
grubunun ygam tarzini olgturan kamusal mekanlarin ve hizmetlerin de konuleyeeleri
icinde bulunmasini g@amistir. Bugin pek ¢ok kamusal mekan ve hizmet stdlagaris
hizmetler olarak tiiketiciye sunulmaktadistanbul'daki 61 adet kapal konut yar@esini
kapsayan bir agairma ile bu yerlgmelerin sahip oldgu tum donatilar belirlenrgtir. Yiizme
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havuzu, otopark, acik spor alanlari gibi mekanl&apali konut yerlgmelerinin nerdeyse

tamaminin iginde bulunmaktadir.

Surekli olarak gedien ve farkl Gretimler ortaya koymgikminde olan konut piyasasi , Ust-
orta gelir grubunu ¢ekebilmek icin yeni mekanlaniyieizmetler bulmak ve bunlari tiketiciye
sunmak durumundadir. Piyasada konut Ureten firmaratimlerini piyasa agirmalarina ve
belirledikleri hedef kitleye gore yapmaktadirlar.ed®f kitlenin yaam tarzi, tiketim
aliskanhklari ve ekonomik gelir seviyesi; konut yar®lerinin icinde yer alan kamusal
mekanlarin ¢gdinde ve nitelginde dnemli etkenlerdir. Konut yegl@elerinin icinde golf
sahasl, su sporlari, binicilik, helikopter pistbigmekanlar ve hizmetler heniiz ¢ok yaygin
olmamakla beraber, hedef kitlenin maddi gelirine tedebine gore bulunabilmektedir.
Kamusal mekanlar ve hizmetler ayni zamanda yewain bulundgu parsel buyuklgi ve

kent merkezinden olan uzaglile de ilgilidir.

Konut yerlgmelerinin kendi icinde kapali bir alan olmasi, ggme icinde temizlik, ¢oplerin
toplanmasi, bahcge dizeni gibi hizmetlerin yapiimasiglayan bir personel ve yeg@e
icindeki organizasyonunu Ustlenen bir yonetimin aénmi gerekli kilmgtir. Yerlesme hizmeti
olarak tanimlanan; bahce dizeni, c¢oOplerin toplammbakim gibi hizmetler ise konut
yerlesmelerinin  tamaminda gmnmaktadir. Kent d alanlarda kurulan konut
yerlesmelerinin bir kisminda kentin belirli noktalarindagmi sa&layan servis hizmeti de

bulunmaktadir.

Konut yerlgmelerinin sgladigi tim bu kamusal mekanlar ve hizmet icerikleri tesglilip,
sunduklari bu olanaklarin sayisal verileri istétistlegerlere dongttralmdstir. Asagidaki
cizelgeler,internet, dergi ve gazetelerdeki reklamlar incelekéstanbul’da bulunan 61 adet

kapali konut yerlgmesinin kamusal mekanlari ve hizmetlergeldendirilerek elde edilmgtir.

Cizelge 4.1. Kapali Konut Yegmeleriicindeki Yiizme Havuzu Orani

YUZME HAVUZU
(61 Adet Konut Yerlgmesi Deerlendirilmistir)

Acik veya Kapall Kapall Acik

Sayi % Sayi % Sayl %

)

60 98,3 52 85,3 48 78,
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Cizelge 4.2. Kapali Konut Yegmeleriicindeki Spor Alanlari Orani

SP

OR ALANLARI

(61 Adet Konut Yerlgmesi Deerlendirilmistir)

Fitness Spa | Basketbol/VVoleyboll Tenis Kortu
Merkezi Sahasi

Sayl| % | Sayil % Sayi % Sayi 0

53 | 86,8 33 | 54 51 83,6 49| 80,38

Cizelge 4.3. Kapali Konut Yegmeleriigindeki Ozel Spor Alanlari Orani

OZEL SPOR ALANLARI

(61 Adet Konut Yerlgmesi Deerlendirilmistir)

Golf Binicilik Su Sporlari
Sayi % Sayi % Sayl %
10 16,3 3 4,9 6 9,8

Cizelge 4.4. Kapali Konut Yegmeleriicindeki Eslence ve Hizmet Mekanlari Orani

EGLENCE ve HZMET MEKANLARI
(61 Adet Konut Yerlgmesi Deerlendirilmistir)

Casl Restoran Kultp Binasi Kge Sinema
Sayl| % | Say| % Sayl % Sayl %| Say %
16 | 26,2 23| 37,7 9 14,7 10 | 16,3 9 14,7
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Cizelge 4.5. Kapali Konut Yegmeleriicindeki Kamusal Hizmetlerin Orani

KONUT YERLESMELERININ ICINDE SAGLANAN KAMUSAL
HiIZMETLER (61 Adet Konut Yerlgmesi Deerlendirilmistir)

Salik Ulasim Site Hizmeti Egitim
Hizmeti Hizmeti . Hizmeti
(Temizlik, Bakim Vb.)
Sayl % Sayi % Sayl % Sayl %
6 9,8 14 | 22,9 100 100 4 6,5

Konut yerlemelerinin sgladigi bu mekanlar ve hizmetler, tiketicinin henyam kalitesini
arttiran, ygamini kolaylatiran hizmetler olmakla birlikte tiiketici icin aymaman da iginde
bulundigu kamusal cevrede sahip offlu sosyal statiinin ve kirglnin  énemli bir

gostergesidir.
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. OZEL SPOR
FIRMA ADI | PROJE ADI HAVUZ SPOR ALANLARI ALANLARI
- w23 & g X ‘—E
=\ % gEepss| ¥ 5| T &
g < g8gss| 2| ©| =] ©
m > @ m A
ACARLAR Acarkent Y Ny y Vv Vv Vv v
My City v v v v : -
My Country v v v v v v -
AGAOCGLU My Dream V N N -
My Home Vv v Vv - -
My Town v v v v v - -
My Village v v v v v - -
AKMERKEZ Akmerkez - v v - -
ARTELL :

YAPI i A B A 2 B I
ASCIOGLU | Selenium C| Y Vv Vv Vv - -
ASCIOGLU |Selenium R.[ N N N N - -

AYDIN IN'$ Pg?rzlij;e v v v J J - -
AYSEL INS | KalamsR. v v v v - -
AYTEK Aytek Evleri v v v v v v -
Gizli Bahge v v - v v - -
DUMAN Kelebek
KAYA Vadisi v - v v - -
Dragos Drive| - -
DUNDAR Istanblue N Y Vv Vv Vv - -
G.ParkRes.| v v - v - -
EKINCILER Otag Evler Y Y Y Y - -
Teras Evler| V V V V - -
Miramar v - - v v - -
EMTA Optimum v v v v v - -
Ardigli Evleri| v v v v - -
A.Gol Evleri v - v v v - -
ESTON E. Sehir
Evleri v - v v v - -
Kandilli E. v - v v v - -
FENIKS Capitall Hill v v v v v - -
HASAN Banu Evleri v - v v v - -

OGLU e v v v e

IS-KORAY Kasaba vV Vv vV v v v Vv
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Cizelge 4.7istanbul’da Bulunan Kapali Konut Yeghaeleriicindeki Kamusal Mekanlar

. OZEL SPOR
FIRMA ADI PROJE ADI HAVUZ SPOR ALANLARI ALANLARI
= 2% g S & g X (—E
g 3| Bfess| %] 5| 3| &
S| <| Z8Bsd| E| ©| £| @
m > 2 @ a
KEMER
vapl |Kemerconty by Ly L v v v v
Elit Residence| v v - v - - -
KORAY Park Maya V V N - N - - -
Avrupa
Konaklari - v - v v - - -
Cengelkoy E. | . v - v v - - -
Kemerburgaz
MESA Evleri vV v v v i - - -
Maslak E. - - - v - - - -
Sari Konaklar | V V V V - - -
Yamag Evleri | v - v v v - - -
POLAT Polat Tower | v v - - - - -
Aqua City v v v v v v - -
Aqua Manors | V Vv V Vv - - -
Central Life - v v v v -
Istanbul Palace v v v v - - -
SINPAS Marenegro | v | v | v | v | v | v | - | v
Pasha Yali v N N N N v - v
Sealybria v v v v v v - v
Bogazigi
M.haneleri - v v v - - - -
SUR YAPI Dora Park | v v v v v - - -
TEPE B. Konaklari | v N N N N N N -
Istanbul-
Istanbul v v v v v - - -
Y.KREDI- Istanbul-Zen | y - v v v - - -
KORAY Istanbul-Bis N V V V V V - -
Ev-ldea N v v v v - - -
Arkeon E. N v v v v - - -
YAPI- Cam Konaklar| - - V V - - -
KONUT Np12 E. - N - N N - - -
Sokullu Kon&g! | v - v v v - - -
YUKSEL Metrocity
YAPI Millenium Res.| v v v v - - -
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P § a® o g o X @© .Gﬁ.;
§| 8 25| 2| & |0&| 53
F/IRMA ADI | PROJE ADI - =
ACARLAR Acarkent v v v v vV vV v
My City v v v v v
My Country v v v v v
AGAOGLU My Dream - v - v v
My Home v - v v -
My Town - v v - v v
My Village - Vv - Vv v
AKMERKEZ Akmerkez v v v - v v v
ARTELL
YAPI Kemer Hill - v - v v
ASCIOGLU | selenium C. v - v v
ASCIO GLU Selenium R.. v - v -
AYDININ'$ Pl?a\?;lij;e S| v - J -
AYSEL INS Kalams R. Vv - vV v
AYTEK Aytek Evleri Vv v - v v
Gizli Bahge - v v
DUMANKA | Kolepek _ J _
Dragos Drive| v v - v -
DUNDAR Istanblue v v v v v v
G.Park Res. v - v v
EKINCILER Otag Evler Vv v v
Teras Evler v - v -
EMTA Miramar v - v v
Optimum - v v v v v
Ardigli Evleri v v - v -
A. Gol Evleri v v - v -
ESTON E. Sehir
Evleri v v v - v v
Kandilli v - v -
FENIKS Capitall Hill Vv Vv v - vV vV Vv
. Banu Evleri v - v -
HASANOGLU Panaroma
Evleri - - v - v -
IS-KORAY Kasaba v v v v v v v
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FIRMA ADI

PROJE ADI

Carsi

Restoran

Klip
Binasi

Kres

Sinema

Oto
Park

®
o
n

Merkezi.

KEMER YAPI

Kemer
Country

<

KORAY

Elit
Residence

Park Maya

MESA

Avrupa
Konaklari

Cengelkoy E

Kemerburgaz
Evleri

Maslak E.

Sari Konaklar

Yamagc Evler

POLAT

Polat Tower

SINPAS

Aqua City

Aqua Manors

Central Life

Istanbul
Palace

Marenegro

Pasha Yali

Sealybria

Bogazici
M.haneleri

TEPE

Beykoz
Konaklari

SUR YAPI

Dora Park

Y.KREDI-
KORAY

Istanbul-
Istanbul

Istanbul-Zen

Istanbul-Bis

Ev-ldea

YAPI-KONUT

Arkeon E.

Cam
Konaklar

Np12 E.

Sokullu
Konagi

YUKSEL YAPI

Metrocity
Millenium R.

< < &< < << <R < (R < (< < | <

< < L=< < << <= < )< < (< < | <




Cizelge 4.1dstanbul’da Bulunan Kapali Konut Yeghaeleriicindeki Kamusal Hizmetler

68

= = Q.S = X =]
. I ST Nl WT| oI T
FIRMA ADI PROJE ADI

ACARLAR Acarkent v v v v v M

My City v v - v v

My Country v v - v v

AGAOCLU My Dream v - v j
My Home v v - v

My Town v - v v

My Village v - v v

AKMERKEZ Akmerkez Vv - v v

ARTELL v
YAPI Kemer Hill v - v

ASCIO GLU Selenium C. - N - N v

ASCIOGLU | selenium R.. v - V v
AYDININ § Pl?a\?;lij;e v . J

AYSEL INS Kalams R. vV - Vv v

AYTEK Aytek Evleri - - v - v v

Gizli Bahge - v - v v

DUMANKA | Kelepek ] ¥ ] ¥ '

Dragos Drive v - v ]

DUNDAR Istanblue v v v - v v

G.Park Res. v - v v

EKINCILER Otgg Evler - - v - v .

Teras Evler - v - v v

EMTA Miramar - v - v v

Optimum v - v v

Ardigli Evleri - - v - v v

A. Gol Evleri - - v - v v

ESTON E. Sehir 4
Evleri v - v

Kandilli E. v - v v

FENIKS | Capital Hil v . v v

. Banu Evleri - v - v v

HASANOGLU Panaroma v
Evleri v - v

|S-KORAY Kasaba v - v v v v
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FIRMA ADI

PROJE ADI

Saglik

Hizmeti

Ulasim

Hizmeti

Yerlesme
Hizmeti.

Egitim

Hizmeti

Guvenlik

Hizmeti

Teknik

Hizmeti

KEMER YAPI

Kemer
Country

<

<

KORAY

Elit
Residence

Park Maya

MESA

Avrupa
Konaklari

Cengelkoy E

Kemerburgaz
Evleri

Maslak E.

Sari Konaklar

Yamag evler

POLAT

Polat Tower

SINPAS

Aqua City

Aqua Manors

Central Life

Istanbul
Palace

Marenegro

Pasha Yali

Sealybria

SN S I I I N N

Bogazici
M.haneleri

TEPE

Beykoz
Konaklari

SUR YAPI

Dora Park

Y.KREDI-
KORAY

Istanbul-
Istanbul

Istanbul-Zen

Istanbul-Bis

Ev-ldea

YAPI-KONUT

Arkeon E.

Cam
Konaklar

Np12 E.
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Sokullu
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YUKSEL YAPI

Metrocity
Millenium R.
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5. SONUCLAR

Konut, insanin kendisi icin Gretgoldugu bir gereksinimden, piyasadan elde edilen bir meta
haline donémesi sonucunda piyasada dwotaa giren her trin gilkullanim-dgisim-prestij
degerleri tgimaya balamistir. Bu balamda kapali konut yenenelerinin 6zel alan ve

kamusal alanin gkisi cercevesinde inceleriglicalismanin sonuclagu sekildedir;

1. Uretimin bireysel gereksinimi k@tamak icin yapilan bir faaliyetten, kazan¢ elde
etmek Uzere yapilan bir faaliyete d@miesi sonucunda toplumdaki Uretim-tiketim
ili skileri degismistir. GUnumuz toplumunda birey Uretici kigilhden ziyade tiketici
kimligi ile var olmaktadir. Herkesin 6ncelikle tuketiddagu piyasa ekonomisi igcinde
uretici kimligi yalnizca yatirimci ve sermaye sahiplerine aitfiretimin kitlesel olarak
yapilan bir § haline gelmesi sonucu piyasada gote giren mal, mekan ve hizmetler
cesitlenmisti. Bu da bireyin gereksinimi ginda da tiketmesini g@amistir.
Kapitalizm gelgtikge, tiketim olgusu insanlar icin kamusalsganda kimlik/statl
kazanmak icin yaptiklari birsleme dongmistir. GUnumuz toplumunda tiketim,
bireyin yalnizca gereksinimlerini elde etmesi igapilan bir glem desildir. Tuketim
aynl zamanda, icinde haz-tatmin gibi kavramlaribdandirir. Tlketim, yalnizca bir
haz klevi dezil ayni zamanda bir Uretimglemi olmasindan dolay! bireysel gle
tumuyle kolektiftir. Toplumsal tabakalmada dikey hareketin olabilgitoplumlarda,
bireyin sosyal statlisu tukeditimal ve hizmet ile dl¢ilebilir hale gelgtir. Bu nedenle
ki toplumda alt tabakalar, Ust tabakalarin tiuketahskanliklarini taklit etme
egilimindedirler. Bireyin kamusal alandaki tiketimink oldugu ile desil daha ¢ok kim
olmak istedgi ile gelismektedir.

2. Konutun insanin kendisi i¢in tretsnoldugu bir gereksinimden piyasa igin dretilen bir
meta haline gelmesi kitlesel olarak konut dretilmés ortaya ¢ikan bir durumdur.
Konutun piyasadan elde edilen bir meta olmasi, konmda piyasada dalema giren
diger tim mal ve hizmetler gibi dgim-kullanim ve prestij dgeri tasimasina neden
olmustur. Bu bglamda konut insan icin kamusal alanda ¢ok dnemlsbsyal statl ve
prestij gostergesidir. Ozel y@m ve kamusal yamin birbirinden ayrilmasi, retim
tekniginin ve organizasyonunun giemesi sonucunda Uretimin konuttan ¢ikmasi ve
konutun 6zellgmesi ile mimkin olmgiur. Konutun 6zellgmesi ve mekanlarina gére
ayrismasi ayni zamanda kamusal alandakisgedier (alt yapi dgemi, kisisel tiketim
mallarinin kullaniminin yaygingenasi) ile olmgtur. Konutun 6zel mekan haline

gelmesi ile konutun icinde gecen pek cok eylem ksahunekanlarda yapilir hale
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gelmistir. Kamusal mekan ve hizmetlerin donemlere gémakasermayesi veya 6zel
sermaye tarafindan Uretilmeleri farkliliklar @omustur. Ozel girgimin sektordeki
roliniin artmasi mekan ve hizmetlerin kalitelerinittiarken, bu mekan ve
hizmetlerden yararlanmayi ekonomik gelir ilezlzatili bir hale getirmitir. Piyasada
dolasima giren mal ve hizmetlerin artmasi, tanitim vidamlar tiketimi gereksinim
disinda haz ve tatmin magtiile yapilan bir eyleme dogtiirmisttr. Bireyin kamusal
yasamdaki rolindn, tiketimi ile tanimlanmayaslaanasi, sosyal statinin de yine
tuketilen mal hizmet ve mekan Uzerinden belirtiimdyglamasina neden olngur.
Tuketim algkanhklari ile kamusal alandasii gin ifade edildgi giinimuiz toplumunda
gerek konut gerekse kamusal hizmet ve mekanlaanirgn birer gereksinim olmakla

birlikte ayni zamanda ¢ok dnemli sosyal statl nestyj gostergeleridir.

. 1950 sonrasi, hem dénemin OzgursWktar hem de kat mulkiyeti yasasi ile kiguk
Olcekli 6zel sermayenin konut Uretimindeki yatirinnelt artmsgtir. 1980°li yillar ile
birlikte ise; blyulk sermaye gruplarinin konut iimée yatirnm yapmaya kamalari

ile sektordeki yatirimci rolugarlikh olarak kiguk 6lgekli gigimciden buyik sermaye
gruplarina gecngtir. Bu donem itibari ile buytk 6lcekli 6zel serngaliem kamusal
mekan Uretimine hem de konut Uretimine yonelwe sektdre hakim olngtur.Ozel
sermayenin kamusal mekan ve hizmet Uretmesi ilasaiga bulunan hizmetler ve bu
hizmetlerin sunuldgu mekanlarin ggtleri artmsstir. Ozel sektor; Uretngi oldugu
kamusal hizmetleri piyasada tiketiciye cazip rekleentanitimlar ile sunmasi, bu
hizmetlerin tuketici icin gereksinim olgu kadar kamusal alanda sosyal stati ve
prestij simgeleri olmalarini gamistir. Bu kamusal mekanlar ve hizmetler zamanla
ust-orta gelir grubunun yam tarzi haline gelngiir. Ust-orta gelir grubunun konuttaki
talebinin barinma ihtiyacini kgtamaktan c¢ok sosyal stati ve prestij edinmeye
yonelik olmasi Ozel sektorin dregmoldugu konutlar pazarlarken yam tarzi ile
bitinlgen prestij kavrami ¢ercevesinde sunmasini gerelgtirmBu nedenle ki 1980
sonrasi 6zel sermayenin konut Uretimindeki terdtigiesunum bicimi; kamusal
mekanlari da icinde barindiran kapali konut yenkeleri olmytur. Kamusal
mekanlarin konut yer$enesi icinde olmalari, konutun “seckin ve ayricalikir
yasam” olarak pazarlanabilmesine olanak tagtmi Kapali konut yerlgmelerinin
Uretiimesinde ve yaygindmasinda, piyasada bulunan kamusal hizmet ve meakanla
ust gelir grubunun yam tarzi haline gelmesinin etkisi ofglu kadar daha 6nceki
donemlerde prestij simgesi olan konut bicimlerigayginlgarak standartimasinin

etkisi vardir. Bu cercevede ele alisdzaman kapali konut yegeleri konut
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piyasasinin geldi son nokta dgildir. Toplum iginde sosyal statinin @sebildigi,
dikey hareketinin olabilga toplumlarda alt tabakalar Ust tabakalarin tuketim
aliskanhklarini, yaam tarzlarini taklit etme gdimindedirler. Ust tabakanin sahip
oldugu ttiketim algkanliklari ve bir takim ayricaliklar zamanla yayigsmp, toplumun
her kesiminden insanin sahip olabilgicgeyler haline gelirken sahip olduklari prestij
degerini 6nemli 6lgude vyitirirler. Ve bu durumda piyata st gelir gruplari icin daha
farkl tiketim algkanliklari ortaya cikar. Bu durum; kamusal alamugan icin ¢ok
onemli bir sosyal stati simgesi olan konut, icingeeerliligini korumaktadir. Onceleri
sadece Ust gelir grubunun gddilecesi bir yasam tarzinin simgesi olan apartman tipi
konutlar zamanla her kesiminin elde edebiged®r konut bigimi halini alinca, Ust-
orta gelir gruplari icin prestij simgesi olmamayalamistir. Bu sirecin devaminda da
Ust-orta gelir gruplari icin kamusal mekanlari ventetleri de icinde barindiran kapall
konut yerlemeleri dretilmgtir. Ancak; kapali konut yerpmeleri zaman icinde
yayginlgip her tabakanin elde edebilgcébir konut biciminde doénguirse, konut
ureticileri Ust gelir grubunu cekebilmek icin farklonut sunum bicimleri gafiirmek
zorunda olacaklardir. Konut Ureticilerinin geleaeiarkll konut sunum bigimleri de
gelistirmek durumunda kalabilecek olmalarinin bigel nedeni de piyasada bulunan
kamusal mekan ve hizmetleringgkerinin her gecen gun artmasidir. Bu yeni kamusal
mekan ve hizmetler Ust gelir grubununsga tarzini olgturaca! icin bu gelir grubu
icin Uretim yapan 6zel sektoru, Uretimlerini bugddtuda yapacaktir. Ust-orta gelir
grubunun konuttaki talebinin, prestij ve sosyatis&lde etmek olmasi, bu gelir grubu
icin Uretim yapan O6zel sektoriin her zaman igin kianditinlgen yeni prestij
simgelerine ihtiya¢ duymasina neden olmaktadiraipsiyla gelecekte, Gist —orta gelir
grubu icin Uretilecek olan konutlar, daha farkzrhet ve mekanlari kapsayan konut
yerlesmeleri olabilecgi gibi buttintyle farkl yeni gedtirilecek bir konut biciminde

de olabilecektir.
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